
ABSTRAK

GINA ROSDIANA. Pengaruh Psikologis Konsumen Dan Karakteristik Konsumen Terhadap
Minat Beli Sepeda Motor Honda Scoopy F1 Terbaru, Studi Pada Konsumen PT Astra Honda
Motor Yogyakarta. (Dibimbing oleh Drs. Ign. Agus Suryono, MM dan Drs. R. Hendri
Gusaptono, MM.).

Perkembangan usaha dewasa ini telah diwarnai dengan berbagai macam persaingan di segala
bidang terutama bidang industri otomotif khususnya sepeda motor yang semakin ketat antara
berbagai perilaku konsumen dapat dilihat pada psikologis konsumen dan karakteristik
konsumen dalam menerima rangsangan pemasaran dan rangsangan lain untuk mempengaruhi
minat beli suatu produk. Dengan mengetahui psikologis konsumen dan karakteristik
konsumen suatu perusahaan dapat mengetahui sejauh mana faktor konsumen dapat
menunjang tujuan akhir dari perusahaan. Hasil penilaian akan digunakan sebagai dasar untuk
mempertimbangkan kebijakan perusahaan dalam menentukan strategi pemasaran.

Tujuan dari penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui psikologis konsumen produk sepeda
motor Honda Scoopy F1 terbaru. 2) Untuk mengetahui karakteristik konsumen produk sepeda
motor Honda Scoopy F1 terbaru. 3) Untuk mengetahui pengaruh psikologis konsumen dan
karakteristik konsumen terhadap minat beli produk sepeda motor Honda F1 terbaru. Jenis
penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan teknik regresi linier berganda serta
dengan jumlah sampel 30 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik non-
probability sampling dengan purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah
regresi linier berganda, uji t, uji F dan SPSS 16.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa psikologis konsumen dan karakteristik konsumen
mempengaruhi minat beli. Berdasarkan hasil penelitian, maka sepeda motor Honda Scoopy
F1 terbaru perlu memperhatikan indikator dari psikologis konsumen dan karakteristik
konsumen agar dapat meningkatkan minat beli dari konsumen sepeda motor Honda Scoopy
F1 terbaru di Yogyakarta.
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