
“MOTTO” 

 

Then I heard the voice of the Lord, saying: 

“Whom shall I send, 
And who will go for Us?” 

And  I said, “Here am I !! Send me.” 

( Isaiah 6 : 8 ) 

 

 

All your dreams are made 

When you're chained to your mirror with your razor blade 

Today's the day that all the world will see 

Another sunny afternoon 

I'm walking to the sound of your favorite tune 

Tomorrow never knows what it doesn't know too soon. 

What's the story morning glory? 

Well, you need a little time to wake up. 

( Mornig glory – oasis ) 

 

 

 



ABSTRAKSI 

Theo Nugroho, nomor induk mahasiswa 152100061, program studi Ilmu 

Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Yogyakarta. Judul Penelitian Analisis Efektivitas Bauran 

Promosi Majalah Rolling Stone Indonesia, 2015, Pembimbing I : Dr. Susanta, M.Si 

dan Pembimbing II : Ida Susi Dewanti, M.Si. 

Efektivitas promosi merupakan pencapaian tujuan atau sasaran yang telah 

ditentukan oleh setiap orgnisasi, setiap kegiatan ataupun setiap program untuk 

mengenalkan produk ataupun jasa yang ditawarkan kepada masyrakat luas. Suatu 

promosi dapat dikatakan efektif, apabila tujuan dari promosi tersebut tercapai atau 

terlaksana dengan baik. Penelitian ini di latar belakangi efektivitas bauran promosi 

yang dilakukan oleh majalah Rolling Stone Indonesia dan diteliti menggunakan alat 

analisis EPIC Model. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana 

efektivitas bauran promosi dari majalah Rolling Stone Indonesia. 

Penelitian ini menggunakan teori efektivitas promosi dan EPIC Model yng 

dilakukan dengan menggunakan penelitian deskriptif kuantitaif yang bertujuan untuk 

mengetahui nilai variabel mandiri, baik itu satu variabel atau lebih tanpa membuat 

perbandingan, atau menghubungkan dengan variabel lain, serta mendapatkan 

gambaran mengenai jawaban responden terhadap variabel-variabel penelitian. 

Analisis ini menggunakan angka-angka perhitungan dengan metode statistik. Metode 

penelitian ini yang digunakan yaitu survey, dengan menyebarkan kuisioner kepada 

konsumen majalah Rolling Stone Indonesia yang ada di Rolling Stone Café Jakarta.  

Hasil penelitian ini menunjukan bauran promosi majalah Rolling Stone 

Indonesia sangat efektif dengan rentang skala  EPIC Rate mencapai 3,36. Dimensi 

komunikasi memiliki skor tertinggi dari keempat dimensi EPIC Model dengan 

menyentuh rentang skala 3,52 (sangat efektif). Dimensi empati memiliki skor 

terendah dengan dimensi lainya yang menyentuh rentang skala 3,25 dan menyatakan 

bahwa bauran promosi dari dimensi empati hanya efektif saja. 

Penelitian ini juga memberikan kesimpulan bahwa karakteristik responden 

dari majalah Rolling Stone Indonesia mayoritas mahasiswa, pria, dengan usia rata-

rata 22-30 tahun, dan pengeluaran perbulan sebesar Rp 1.750.000 – Rp 2.250.000.  
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