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Permasalahan yang ada dalam penelitian ini adalah adakah pengaruh kualitas
produk dan harga secara simultan dan parsial terhadap minat beli es krim walls magnum.
Dalam penelitian ini menggunakan tipe eksplanatori. Adapun populasi penelitian ini
adalah Mahasiswa aktif program studi ilmu Administrasi Bisnis angkatan 2014 yang
berjumlah 141 orang mahasiswa, ukuran sampel yang digunakan sebanyak 59 responden.

Hipotesis yang diajukan oleh penulis adalah ada pengaruh kualitas produk dan
harga baik secara simultan dan parsial terhadap minat beli es krim walls magnum. Teknik
sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah Simple random sampling. Sumber
data pada penelitian ini menggunakan data primer. Alat analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis statistik deskriptif dan analisis statistik inferensial. Dalam
statistik inferensial menggunakan analisis validitas, analisis reliabilitas, dan anlisis
regresi berganda.

Berdasarkan analisis data dari analisis uji F dan uji t yang diperoleh dari
lapangan, dapat ditarik kesimpulan bahwa ada pengaruh kualitas produk dan harga baik
secara simultan dan parsial terhadap minat beli es krim walls magnum. Dengan analisis
data yang diperoleh bukti bahwa F hitung lebih besar dari F tabel. Serta berdasarkan
analisis data pada variabel kualitas produk diperoleh bukti bahwa t hitung lebih besar dari
t tabel. Sedangkan pada variabel harga diperoleh bukti bahwa t hitung lebih besar dari t
tabel. Dan, pada variabel pelayanan diperoleh bukti bahwa t hitung lebih besar dari t
tabel.

Kesimpulan dan saran dari penelitian ini adalah ada pengaruh kualitas produk
dan harga baik secara simultan dan parsial terhadap minat beli es krim walls magnum. Es
krim Walls Magnum harus dapat mempertahankan dan meningkatkan indikator-indikator
kualitas produk terutama kemasan produk es krim Walls Magnum, Es krim Walls
Magnum harus dapat meningkatkan indikator-indikator harga terutama kesesuaian harga
dengan kualitas produk, Es krim Walls Magnum harus dapat mempertahankan dan
meningkatkan indikator-indikator minat beli terutama minat eksploratif.



