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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh persepsi
kemudahan, persepsi manfaat, dan kepercayaan terhadap minat beli konsumen melalui
transaksi e-commerce pada situs olx.co.id secara parsial dan simultan. Populasi dari
penelitian ini adalah mahasiswa pengguna internet di Yogyakarta yang belum pernah
melakukan transaksi e-commerce pada situ olx.co.id. Teknik pengambilan sampel dari
penelitian ini adalah purposive sampling, sampel dalam penelitian ini adalah 68
mahasiswa di 10 Universitas terbaik di Yogyakarta. Alat analisis yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, uji asumsi Kklasik, dan analisis regresi
berganda. Hipotesis dalam penelitian ini adalah terdapat pengaruh positif dan
signifikan dari persepsi kemudahan terhadap minat beli melalui transaksi e-commerce
pada situs olx.co.id, terdapat pengaruh positif dan signifikan dari persepsi manfaat
terhadap minat beli konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs olx.co.id,
terdapat pengaruh positif dan signifikan dari kepercayaan terhadap minat beli
konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs olx.co.id, dan adanya pengaruh
yang antara persepsi kemudahan, persepsi manfaat, dan kepercayaan secara simultan
terhadap minat beli konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs olx.co.id.

Berdasarkan hasil penelitian dapat diperoleh kesimpulan bahwa : 1) Ada
pengaruh antara persepsi kemudahan, persepsi manfaat, dan kepercayaan secara
simultan terhadap minat beli konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs
olx.co.id. 2) Ada pengaruh yang positif dan signifikan dari persepsi kemudahan
terhadap minat beli konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs olx.co.id. 3)
Ada pengaruh yang positif dan signifikan dari persepsi manfaat terhadap minat beli
konsumen melalui transaksi e-commerce pada situs olx.co.id. 4) Ada pengaruh yang
positif dan signifikan dari kepercayaan terhadap minat beli konsumen melalui transaksi
e-commerce pada situs olx.co.id.
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