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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial antara 

iklan televisi dan endorser terhadap purchase intention dengan brand 

awareness sebagaivariabel intervening. Variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah variabel bebas yang terdiri dari iklan televisi dan 

endorser, variabel terikat purchase intention dan variabel intervening brand 

awareness. Data yang dikumpulkan menggunakan teknik kuesioner, sampel 

yang digunakan sebanyak 110 responden. Teknik pengambilan sample 

dengan menggunakan Non-Probability Sampling. Alat analisis dalam 

penelitian ini adalah analisis Partial Least Square (PLS). Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa iklan televisi dan endorser berpengaruh secara parsial 

terhadap purchase intention serta brand awareness Pada Mahasiswa 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta. 
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Kata kunci : Iklantelevisi, endorser dan purchase intention, serta brand 
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