ABSTRAK

Branding strategy can be interpreted as a brand management where there are some
communication activity undertaken to achieve brand objectives. Branding activity undertaken
by the corporates or institutions whom understand the importance of branding for the
corporate, one of them is online news media, Koranopini.com with the branding strategy in
order to build image of the media become a reference media. In the branding process,
Koranopini.com split into three levels of branding trough the content level, symbolic level,
and cooperation level. This research aims to determine the branding process with external
publicity carried out by Koranopini.com to build image as a reference media. The research
method chosen in this research is qualitative descriptive research, using branding concept by
Schultz and Barnes that difines branding as a brand management where there are variety of
activities that regulate all the elements in order to establish a brand. Researcher used
triangulation techniques to test the validity of the research. The result showed that
Koranopini.com implemented branding process through external publicity by using specific
strategies such as using news content, symbolic, and cooperation with external parties. While
the strategies of Koranopini.com to build the image as a reference media is to establish the
concept of editorial planning, dynamics layouts, logo and tagline deployment, and working
with external parties.
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Strategi branding dapat diartikan sebagai menejemen sebuah merek, didalamnya
terdapat kegiatan — kegiatan komunikasi yang dilakukan untuk mencapai tujuan brand
tersebut. Kegiatan branding dilakukan oleh seluruh perusahaan atau institusi yang memahami
kepentingan sebuah branding bagi perusahaan, salah satunya adalah media berita online
Koranopini.com dengan strategi branding guna membangun citra medianya menjadi media
rujukan. Dalam proses brandingnya Koranopini.com membagi menjadi tiga aras branding
yaitu melalui aras konten, aras simbolik dan aras kerjasama. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui proses branding dengan publisitas eksternal yang dilakukan oleh Koranopini.com
dan untuk mengetahui strategi branding Koranopini.com dalam membangun citra sebagai
media rujukan. Metode penelitian yang dipilih dalam penelitian ini adalah penelitian
deskriptif kualitatif, menggunakan konsep branding menurut Schultz dan Barnes yang
mengartikan branding sebagai suatu menejemen merek dimana terdapat berbagai kegiatan
yang mengatur semua elemen — elemen yang bertujuan untuk membentuk suatu brand.
Peneliti menggunakan teknik triangulasi untuk menguji validitas penelitian. Hasil penelitian
menunjukan bahwa perusahaan Koranopini.com melaksanakan proses branding melalui
publisitas eksternal dengan menggunakan strategi khusus diantaranya menggunakan konten
berita, simbolik, dan kerjasama dengan pihak luar. Sedangkan strategi Koranopini.com dalam
membangun citra sebagai media rujukan adalah dengan menetapkan perencanaan konsep
redaksi, dinamika layout, penyebaran logo dan tagline serta bekerjasama dengan pihak luar.
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