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ABSTRAKSI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan,citra merek dan
kepercayaan merek terhadap minat beli sabun mandi lifebuoy (survey terhadap masyarakat di
depok sleman ). Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah masyarakat depok sleman
Yogyakarta. Sedangkan sampel yang digunakan adalah sebanyak 130 responden , metode yang
digunakan yaitu purposive sampling. Teknik analisis yang digunakan daalm penelitian ini adalah
analisis diskripsi dan analisis kuantitatif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan, citra
merek dan kepercayaan merek sangat mempengaruhi minat beli.
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