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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Harga dan Iklan televisi
terhadap Keputusan Pembelian jasa pemesanan hotel secara online melalui situs
Traveloka pada konsumen di Kota Yogyakarta. Alat analisis yang digunakan yaitu
Analisis Regresi Berganda untuk mengetahui pengaruh harga dan iklan televisi secara
bersama-sama dan parsial terhadap keputusan pembelian jasa pemesanan hotel secara
online melalui situs Traveloka pada konsumen di Kota Yogyakarta. Hasil penelitian
menunjukan bahwa Harga dan Iklan televisi secara bersama-sama dan parsial
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian jasa pemesanan hotel secara online
melalui situs Traveloka pada konsumen di Kota Yogyakarta.
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