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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kualitas produk, dan harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen Gudeg Yu Djum. Tipe penelitian yang
dilakukan adalah eksplanatoris .Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Gudeg Yu
Djum yang pernah melakukan pembelian. Sampel yang diambil sebanyak 66 responden
dengan menggunakan teknik Sistematik Random Sampling dilakukan dengan menggunakan
pola waktudi mana penelitian dilakukan selama 6 hari, setiap hari selama 2 jam untuk
mendapatkan sampel sebanyak 66 responden. Sumber data berasal dari data primer diproleh
dari jawaban responden yang disebarkan kepada konsumen dari angket / kuesioner. Teknik
pengukuran data menggunakan skala likert. Teknis analisis data yang digunakan adalah
analisis stastistik deskriptif dan analisis statistik inferensial.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, terdapat pengaruh yang signifikan secara
simultan variabel kualitas produk (X1), dan harga (X2) terhadap keputusan pembelian pada
Gudeg Yu Djum sedangkan pengaruh secara parsial variabel kualitas produk (X1) dan harga(
X2) terhadap keputusan pembelian pada Gudeg Yu Djum.
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