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Penelitian ini bertujuan untuk menguji faktor-faktor yang mempengaruhi
niat untuk melakukan pembelian produk fashion di toko online dengan
menggunakan model yang diadopsi dari Theory of Planned Behaviour (TPB) dan
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Guriting dan Baridwan (2013). Metode
pengumpulan data adalah metode survey dengan menggunakan kuisioner.
Responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa/mahasiswi FE UPN “Veteran”
Yogyakarta. Analisis dilakukan dengan menggunakan Software Smart PLS. Hasil
analisis penelitian ini menunjukkan bahwa sikap, norma subjektif, persepsi
kebermanfaatan, dan kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian
produk fashion di toko online. Sedangkan kontrol perilaku persepsian dan
persepsi risiko tidak berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian produk
fashion di toko online.
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