
Tujuan penelitian ini dilakukan untuk (1) Menganalisis usia, pendapatan, tingkat pendidikan, grup 

referensi, persepsi terhadap beras organik dibanding beras non organik,persepsi terhadap 

kemurnian beras organik, dan gaya hidup terhadap perilaku pembelian beras organik, (2) 

Menganalisis perbedaan perilaku pembelian beras organik antara konsumen yang sering dan 

konsumen yang jarang membeli. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah studi 

kasus. Toko Sahani dipilih karena menjual berbagai produk organik,salah satunya beras organik yang 

menjadi produk utamanya.Metode pengambilan sampelnya dengan cara acidental sampling. Hasil 

penelitian (1) Usia, pendapatan, grup referensi, persepsi terhadap beras organik dengan beras non 

organik, persepsi terhadap kemurnian beras organik, dan gaya hidup berpengaruh terhadap perilaku 

pembelian beras organik. (2) Terdapat perbedaan perilaku pembelian antara konsumen yang sering 

membeli dan konsumen yang jarang membeli beras organik. 
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