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LAMPIRAN 

Lampiran 1:  

Kuesioner 

Kriteria Responden 

1. Member English Café Yogyakarta Periode Februari 2025 - Februari 2026 

2. Sudah melakukan konsultasi dengan Education Consultant 

3. Mengambil 1 atau lebih kelas di English Café 

 

Pertanyaan Verifikasi 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Apakah Anda merupakan Member 

English Café Yogyakarta? 

Ya atau Tidak 

2. Apakah Anda sudah melakukan 

konsultasi dengan Education 

Consultant? 

Sudah atau Belum 

3. Apakah Anda mengambil 1 atau 

lebih kelas di English Café 

Yogyakarta? 

Ya atau Tidak 

 

Identitas Responden 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Nama Jawaban Singkat 

2. Provinsi Asal 1. DI Yogyakarta  

2. Jawa Barat & DKI 

Jakarta 

3. Jawa Tengah 

4. Jawa Timur 

5. Luar Jawa 


