HALAMAN PENGESAHAN

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN E-WOM
TERHADAP PURCHASE INTENTION DENGAN BRAND
ATTITUDE SEBAGAI VARIABEL MEDIASI

(Survei pada Generasi Z sebagai Konsumen Potensial Produk
Skincare “Skintific” di Daerah Istimewa Yogyakarta)

DISUSUN OLEH:
TYAS TAYYIBAH
141220151

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji pada tanggal 5 Juni 2025 dan
dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima
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