HALAMAN PENGESAHAN

PENGARUH PERCEIVED VALUE, CUSTOMER SATISFACTION, DAN
BRAND EXPERIENCE TERHADAP REPURCHASE INTENTION
MELALUI WORD OF MOUTH SEBAGAI MEDIASI PADA
BUSINESS CENTER HNI YOGYA 2
DI YOGYAKARTA

TUGAS AKHIR
SKRIPSI

Disusun oleh:
SYAFIQ FAZA HELMIKHWANA
141220385

Telah dipresentasikan dan dipertahankan di depan dewan penguji pada Jumat, 05
Juni 2026 dan dinyatakan diterima sebagai salah satu syarat memperoleh gelar
Sarjana Manajemen
Susunan Dewan Penguji
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