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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran sosial terhadap

perilaku berkelanjutan dengan kesadaran keberlanjutan sebagai variabel mediasi

pendekatan kuantitatif, Sumber data dalam penelitian ini menggunakan data primer.,
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh anggota Himpunan Pengusaha Muda
Indonesia Perguruan Tinggi Universitas Pembangunan Nasional *“Veteran”
Yogyakarta hingga periode 2025/2026. dengan jumlah sampel sebanyak 100
responden yang ditentukan menggunakan teknik non-probability sampling dengan
metode purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah metode
Partial Least Square (PLS) dengan bantuan program SmartPLS 4. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pemasaran sosial berpengaruh signifikan terhadap perilaku
berkelanjutan, pemasaran sosial berpengaruh signifikan terhadap kesadaran
keberlanjutan, serta kesadaran keberlanjutan berpengaruh signifikan terhadap
perilaku berkelanjutan. Selain itu, kesadaran keberlanjutan mampu memediasi

pengaruh pemasaran sosial terhadap perilaku berkelanjutan.
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ABSTRACT

This study aims to examine the effect of social marketing on sustainable
behavior, with sustainability awareness as a mediating variable, among members
of the Himpunan Pengusaha Muda Indonesia Perguruan linggi at Universitas
Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta. This research employs a
quantitative approach. The data source used in this study is primary data. The
population consists of all members of the Himpunan Pengusaha Muda Indonesia
Perguruan Tinggi at Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta up
fo the 2025/2026 period, with a sample size of 100 respondents determined Using a

non-probability sampling technique with a purposive sampling method. The data
analysis technique used is the Partial Least Squares (PLS) method with the
assistance of SmartPLS 4 software. The results indicate that social marketing has
a significant effect on sustainable behavior, social marketing has a significant effect
on sustainability awareness, and sustainability awareness has a significant effect
on sustainable behavior. In addition, sustainability awareness is able to mediate the

effect of social marketing on sustainable behavior
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