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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Green Marketing, Green
Packaging, dan Green Brand Image terhadap Green Purchase Intention pada produk
AMDK AQUA Life di Kota Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan metode survei. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada
100 responden yang mengetahui produk AQUA Life, berpotensi membeli produk
AMDK ramah lingkungan, dan berdomisili di Kota Yogyakarta. Teknik pengambilan
sampel menggunakan Purposive Sampling, sedangkan analisis data dilakukan dengan
regresi linear berganda menggunakan IBM SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa (1) Green Marketing, Green Packaging, dan Green Brand Image secara
bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Green Purchase Intention. (2) Green
Marketing, Green Packaging, Green Brand Image secara parsial, berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Green Purchase Intention.
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