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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Strategic Green 

Marketing Orientation terhadap Business Performance: Green Absorptive Capacity 

dan Environtmental Sustainability sebagai variabel mediasi pada UKM kuliner 

gudeg di Kota Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Jenis pendekatan kuantitatif yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan 

metode sensus yaitu sebanyak 61 pemilik atau pengelola UKM kuliner gudeg di 

Kota Yogyakarta. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner. Alat analisis 

menggunakan SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Strategic 

Green Marketing Orientation (SGMO) memiliki arah positif dan signifikan 

terhadap Business Performance (BP). (2) Strategic Green Marketing Orientation 

(SGMO) memiliki arah positif dan signifikan terhadap Environmental 

Sustainability (ES). (3) Environmental Sustainability (ES) memiliki arah positif dan 

signifikan  terhadap Business Performance (BP). (4) Strategic Green Marketing 

Orientation (SGMO) memiliki arah positif dan signifikan  terhadap Green 

Absorptive Capacity (GAC). (5) Green Absorptive Capacity (GAC) memiliki arah 

negatif dan signifikan terhadap Environmental Sustainability (ES). (6) Green 

Absorptive Capacity (GAC) memiliki arah negatif dan signifikan terhadap Business 

Performance (BP). (7) Strategic Green Marketing Orientation (SGMO) memiliki 

arah positif dan signifikan terhadap Business Performance (BP) yang dimediasi 

oleh Environmental Sustainability (ES). (8) Strategic Green Marketing Orientation 

(SGMO) memiliki arah positif dan tidak signifikan terhadap Environmental 

Sustainability (ES) yang dimediasi oleh Green Absorptive Capacity (GAC). (9) 

Strategic Green Marketing Orientation (SGMO) memiliki arah positif dan tidak 

signifikan terhadap Business Performance (BP) yang dimediasi  oleh Green 

Absorptive Capacity (GAC). (10) Strategic Green Marketing Orientation (SGMO) 

memiliki arah positif dan tidak signifikan terhadap  Business Performance (BP) 

yang dimediasi  oleh Green Absorptive Capacity (GAC) dan Environmental 

Sustainability (ES). Kata kunci : Strategic Green Marketing Orientation, 

Environmental Sustainability, Green Absorptive Capacity, Business 

Performance. 
 
 


