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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh
pengungkapan emisi karbon dan Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap
nilai perusahaan dengan media exposure sebagai variabel moderasi. Objek
penelitian ini adalah perusahaan sektor energi berdasarkan klasifikasi IDX-IC yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2021-2024. Penelitian ini menggunakan
metode penelitian kuantitatif dengan pendekatan Structural Equation Modeling
(SEM) berbasis Partial Least Square (PLS). Data yang digunakan merupakan data
sekunder yang diperoleh dari laporan keuangan dan laporan keberlanjutan
perusahaan sampel kemudian dianalisis menggunakan software WarpPLS versi 7.0.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengungkapan emisi karbon tidak
berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, Corporate Social Responsibility
(CSR) tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, media exposure
tidak terbukti mampu memoderasi pengaruh pengungkapan emisi karbon terhadap
nilai perusahaan, dan media exposure terbukti secara signifikan memperkuat
pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan.

Saran yang diberikan bagi manajemen perusahaan sektor energi agar
menyajikan informasi emisi karbon dalam format yang lebih sederhana dan
memaksimalkan visibilitas program CSR melalui media secara konsisten. Bagi
investor, intensitas pemberitaan media dapat dijadikan indikator tambahan dalam
menilai prospek keberlanjutan perusahaan sebelum mengambil keputusan investasi.
Selanjutnya bagi peneliti diharapkan dapat menambah variabel kondisi internal
perusahaan, memperluas cakupan sampel ke sektor lain dengan intensitas emisi
tinggi, serta mengembangkan pengukuran media exposure dengan indikator yang
lebih komprehensif seperti frekuensi pemberitaan media.
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