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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek (brand image)
meliputi citra perusahaan (corporate image), citra pemakai (user image), dan citra
produk (product image) terhadap keputusan pembelian. Variabel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah variabel bebas yang terdiri dari pengaruh citra merek
(brand image) meliputi citra perusahaan (corporate image), citra pemakai (user
image), dan citra produk (product image)serta variabel terikat keputusan
pembelian. Data yang dikumpulkan menggunakan teknik kuesioner, sampel yang
digunakan sebanyak 100 responden. Pemilihan sampel menggunakan metode
purposive sampling dengan teknik nonprobability sampling. Alat analisis dalam
penelitian ini adalah analisis Regresi Linear Berganda dengan menggunakan
program SPSS. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara serempak variabel
citra merek (brand image) meliputi citra perusahaan (corporate image), citra
pemakai (user image), dan citra produk (product image) berpengaruhsignifikan
terhadap keputusan pembelian motor Honda Beat di Depok Sleman Yogyakarta.
Secara parsial variabel citra merek (brand image) meliputi citra perusahaan
(corporate image), citra pemakai (user image), dan citra produk (product image)
berpengaruhsignifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda Beat di Depok
Sleman Yogyakarta.
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