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ABSTRAKSI 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari 

variable brand equity dan brand image terhadap variable keputusan pembelian 

pada produk skin care Natasha. Selain itu tujuan lain dari penelitian ini adalah 

untuk menganalisis secara statistic hubungan secara simultan dan parsial antara 

variable indepen dengan variable dependen. Penelitian ini menggunakan  data  

primer  yang  diperoleh dari konsumen langsung dengan cara mengisi kuesioner, 

yang meliputi pernyataan dari brand equity dan brand image. Alat statistik  yang 

digunakan adalah uji reliabilitas dan validitas, sedangkan untuk menguji hipotesis 

menggunakan regresi linier berganda dengan menggunakan uji F dan dengan 

menggunakan program SPSS 16. Hasil penelitian menunjukan bahwa; (1) adanya 

hubungan secara simultan antara variable brand equity dan brand image terhadap 

keputusan pembelian. (2) adanya hubungan secara parsial antara variable brand 

equity terhadap keputusan pembelian. (3) dan adanya hubungan secara parsial 

antar variable brand image terhadap keputusan pembelian. 
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