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ABSTARCT 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh motivasi belanja hedonis 

dan promosi penjualan terhadap pembelian impulsif, dengan emosi positif sebagai 

variabel mediasi pada event tanggal kembar di Shopee. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif deskriptif dengan teknik purposive sampling, melibatkan 110 

responden pengguna Shopee di Daerah Istimewa Yogyakarta. Data dikumpulkan 

melalui kuesioner online dan dianalisis menggunakan metode (PLS-SEM) dengan 

SmartPLS 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi belanja hedonis, 

promosi penjualan, dan emosi positif berpengaruh positif signifikan terhadap 

pembelian impulsif. Motivasi belanja hedonis dan promosi penjualan berpengaruh 

positif signifikan terhadap emosi positif. Emosi positif terbukti berpengaruh positif 

signifikan memediasi hubungan antara motivasi belanja hedonis dan pembelian 

impulsif. Temuan ini memberikan implikasi praktis bagi pelaku e-commerce seperti 

Shopee dalam merancang strategi pemasaran yang mampu membangkitkan emosi 

positif konsumen, serta memberikan kontribusi teoretis dalam memahami perilaku 

konsumen di era digital. 
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