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ABSTRAK 

 

  

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu pengaruh harga dan kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan dikalangan mahasiswa aktif Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta. Metode penelitian yang digunakan 

adalah kuantitatif dengan pendekatan survei melalui penyebaran kuesioner melalui 

Google Form kepada 100 responden yang pernah membeli Mie Gacoan. Data 

dianalisis menggunakan Regresi Linear Berganda dengan bantuan program IBM 

SPSS Statistics 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan kualitas produk 

secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Secara parsial harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Demikian juga kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 
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