
 

 

 PENGARUH SOCIAL MEDIA INFORMATION TRUST DAN TOURIST 

ATTRACTION TERHADAP BEHAVIORAL INTENTION MELALUI 

TOURIST SATISFACTION 

(Studi Pada Wisatawan yang Sudah Pernah Berkunjung Ke Suraloka 

Interactive Zoo) 
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Disusun dan Diajukan untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh  

Gelar Sarjana (S1) Ilmu Administrasi Bisnis 
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