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Jabatan / Posisi

Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk :

1. Untuk merumuskan alternatif strategi yang dapat digunakan oleh Konveksi
Limitcloh berbasis metode analisis Matriks SWOT.

2. Untuk merumuskan strategi yang dapat digunakan oleh Konveksi
Limitcloth berbasis metode Quantitative Strategic Planning Matrix
(QSPM).

3. Untuk mengetahui strategi bauran pemasaran yang relevan diterapkan pada
Konveksi Limitcloth berdasarkan analisis Matriks SWOT dan Quantitative

Strategic Planning Matrix (QSPM).
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Kepada

Yth. Saudara/i Pimpinan Konveksi Limitcloth beserta karyawan

Di Tempa

Dengan Hormat,

Perkenalkan saya Halena Felda Mufarrihah (152210086) Mahasiswa
Jurusan llmu Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik,
Universitas Pembangunan Nasional ‘“Veteran” Yogyakarta. Dalam rangka
menyusun tugas akhir skripsi, saya bertujuan untuk melakukan penelitian dengan
judul “PERUMUSAN STRATEGI PEMASARAN PRODUK PAKAIAN
MENGGUNAKAN MATRIKS SWOT DAN QSPM (Studi Pada Konveksi

Limitcloth)”

Sehubungan dengan dilakukannya penelitian ini, maka saya mengharapkan
partisipasi serta bantuan Saudara/i dalam pengisian kuesioner yang telah terlampir
secara objektif dan sesuai dengan keadaan sebenarnya. Jawaban dari saudara/i

murni digunakan untuk kepentingan akademik.

Atas partisipasi dan bantuan yang Saudara/i berikan dalam pengisian lembar

kuesioner, saya ucapkan terima kasih.

Peneliti

Halena Felda Mufarrihah

NIM. 152210086



229

Petunjuk Pengisian :

1. Mohon membaca petunjuk pengisian dengan cermat sebelum melakukan
pengisian pada kuesioner.
2. Kuesioner ini terdiri dari pertanyaan-pertanyaan mengenai faktor internal

dan faktor eksternal pada Konveksi Limitcloth.
3. Untuk mengisi kuesioner ini, mohon memberikan tanda checklist (v') pada

jawaban yang saudara/i pilih.

4. Pada kuesioner yang digunakan untuk Matriks EFE, saudara/i dimohon
untuk memberikan peringkat dengan skala 1 sampai dengan 4 pada setiap
poin faktor untuk menandakan seberapa efektif perusahaan dalam
merespon faktor tersebut. Dengan ketentuan sebagai berikut :

Ancaman besar

Ancaman kecil

Peluang kecil
Peluang besar

A WN

5. Pada kuesioner yang digunakan untuk Matriks EFE, saudara/i dimohon
untuk memberikan skor dengan skala 1 sampai dengan 4 pada setiap faktor
untuk menandakan kecil atau besarnya pengaruh faktor pada internal
perusahaan.

6. Dalam pengisian kuesioner dimohon dilakukan dengan kejujuran
informan sehingga sesuai dengan kenyataan yang ada. Semua jawaban

benar, tidak ada yang salah.
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No. External Factor Evaluation (EFE) Peringkat
PELUANG (OPPORTUNITY)

1 Terdapat penawaran Kerjasama oleh perusahaan dan komunitas

2 Terdapat penawaran kerjasama pada event olahraga

3 Kolaborasi dengan influencer melalui media sosial

Berkembangnya platform yang dapat dimanfaatkan dalam pemasaran digital
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Banyaknya event tahunan yang berdampak pada kenaikan pesanan

Terdapat platform dan perusahaan yang mendukung proses distribusi

Tersedianya fasilitas pemerintah dalam mendukung UMKM

ANCAMAN (THREATS)

Adanya persaingan harga yang ketat

Adanya perubahan preferensi konsumen dari offline ke online

Terdapat kenaikan harga terhadap bahan baku

Terdapat banyak pesaing di bidang industri yang sama

Kondisi ekonomi yang tidak menentu
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Petunjuk Pengisian :

1. Mohon membaca petunjuk pengisian dengan cermat sebelum melakukan
pengisian pada kuesioner.

2. Kuesioner ini terdiri dari pertanyaan-pertanyaan mengenai faktor internal
dan faktor eksternal pada Konveksi Limitcloth.

3. Untuk mengisi kuesioner ini, mohon memberikan tanda checklist (v') pada

jawaban yang saudara/i pilih.

4. Pada kuesioner yang digunakan untuk Matriks IFE, saudara/i dimohon
untuk memberikan peringkat dengan skala 1 sampai dengan 4 pada setiap
poin faktor untuk menandakan seberapa efektif perusahaan dalam
merespon faktor tersebut. Dengan ketentuan sebagai berikut :

Kelemahan Utama

Kelemahan Kecil

Kekuatan Kecil
Kekuatan Utama

A OWN B

5. Pada kuesioner yang digunakan untuk Matriks IFE, saudara/i dimohon
untuk memberikan skor dengan skala 1 sampai dengan 4 pada setiap faktor
untuk menandakan kecil atau besarnya pengaruh faktor pada internal
perusahaan.

6. Dalam pengisian kuesioner dimohon dilakukan dengan kejujuran
informan sehingga sesuai dengan kenyataan yang ada. Semua jawaban

benar, tidak ada yang salah



KUESIONER PEMERINGKATAN MATRIKS IFE (INTERNAL FACTOR EVALUATION)

PADA KONVEKSI LIMITCLOTH

No. Internal Factor Evaluation (IFE) Peringkat
KEKUATAN (STRENGHTS)

1 Word of mouth kuat

2 Menggunakan kemasan ramah lingkungan

3 Memiliki layanan konsultasi design

4 Memiliki layanan pengerjaan express

5 Distribusi hingga skala internasional

6 Merek dikenal kuat di komunitas olahraga

€ee



Melayani pesanan skala kecil (ecer) dan skala besar (grosir)

7.

g | Pelayanan ramah

9 Jasa antar pesanan dalam lingkup Kota Yogyakarta

10. | Menjual prduk pakaian (umum dan olahraga)

11. Memberikan harga khusus kepada pelanggan setia

12, | Kerjasama yang kuat dengan pemasok

13, | Mengutamakan kualitas

14. Terbuka dalam negosiasi kerjasama
KELEMAHAN (WEAKNESS)

1 | Alat masih terbatas

o | Promosi belum maksimal

1444



Belum memanfaatkan platform digital untuk pemasaran digital

E-commerce tidak dijalankan dengan maksimal

Logo belum terkonsep secara matang

Merek belum terdaftar resmi

Toko offline terhenti secara operasional

Produk mudah ditiru

Gee
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KUESIONER QSPM

PERUMUSAN STRATEGI PEMASARAN PRODUK PAKAIAN
MENGGUNAKAN MATRIKS SWOT DAN QSPM

(Studi Pada Konveksi Limitcloth)

Nama

Jabatan / Posisi

Petunjuk Pengisian :

Berikan skor daya tarik (AS) dengan tanda (V) pada setiap faktor kunci pada

masing-masing strategi. Ketentuan pemberian skor daya tarik (AS) adalah sebagai

berikut :
1 Tidak menarik
2 Cukup menarik
3 Menarik
4 Sangat menarik
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Memaksima

.| Memaksima . Meningkatk
. Ikan Memberika Ikan Memaksima Meningkatka | an branding | Menamba
Meningkatkan | pemasaran n harga pemasaran Ikan n kualitas dengan h alat
No. | Faktor Kunci pubI|I_<aS| p_ada keselurgh khusus bagi melalui promosi produk dan | mengedepan| untuk
media sosial Indonesia | pelanggan platform melalui layanan kan produksi
hlnlglggelFilJar khusus media sosial media sosial positioning
Strenghts (Kekuatan) | B | AS |[TAS|AS| TAS [AS| TAS | AS| TAS | AS | TAS | AS | TAS | AS | TAS |AS| TAS
1 Word of mouth 0.05
kuat
Menggunakan
2. |kemasan ramah | 0.06
lingkungan
Memiliki
3 Iayanan_ 0.06
konsultasi
design
Memiliki
layanan
4 pengerjaan 0.06
express
Distribusi
5. |hingga skala 0.05
internasional
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Memaksima Memaksima Meningkatk
. Ikan Memberika Ikan Memaksima Meningkatka | an branding | Menamba
Meningkatkan | pemasaran | nharga pemasaran Ikan n kualitas dengan h alat
No. | Faktor Kunci | publikasipada | ke seluruh | khusus bagi melalui promosi produk dan |mengedepan| untuk
media sosial Indonesia | pelanggan platform melalui layanan kan produksi
hingga Luar) — khusus | 6 i sosiq) | Media sosial positioning
Negeri

Merek dikenal

kuat di
6. komunitas 0.06

olahraga

Melayani

pesanan skala
7. |kecil (ecer) dan | 0.06

skala besar

(grosir)
8 Pelayanan 0.06

ramah

Jasa antar

pesanan dalam
S lingkup Kota 0.06

Yogyakarta

Menjual prduk
10. |pakaian (umum | 0.06

dan olahraga)

Memberikan
1L harga khusus 0.05




240

Memaksima Memaksima Meningkatk
. Ikan Memberika Ikan Memaksima Meningkatka | an branding | Menamba
Meningkatkan | pemasaran n harga pemasaran Ikan n kualitas dengan h alat
No. | Faktor Kunci publll_<a5| p_ada keselurgh khusus bagi melalui promosi produk dan |mengedepan| untuk
media sosial Indonesia | pelanggan platform melalui layanan kan produksi
hingga Luar khusus media sosial media sosial positioning
Negeri

kepada

pelanggan setia

Kerjasama yang
12. |kuat dengan 0.06

pemasok
13, Men_gutamakan 0.06

kualitas

Terbuka dalam
14. |negosiasi 0.06

kerjasama

Weaknesses B

(Kelemahan)

Alat masih
1 terbatas 0.02
o |Promosi belum 0.02

maksimal

Belum
3. |memanfaatkan | 0.03

platform digital
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Memaksima Memaksima Meningkatk
. Ikan Memberika Ikan Memaksima Meningkatka | an branding | Menamba
Meningkatkan | pemasaran n harga pemasaran Ikan n kualitas dengan h alat
No. | Faktor Kunci pubI|I_<aS| p_ada keselurgh khusus bagi melalui promosi produk dan | mengedepan| untuk
media sosial Indonesia | pelanggan platform melalui layanan kan produksi
hlnggaL_uar khusus media sosial media sosial positioning
Negeri
untuk
pemasaran
digital
E-commerce
n tidak dijalankan 003
dengan
maksimal
Logo belum
5. |terkonsep secara| 0.03
matang
Merek belum
6. terdaftar resmi 0.02
Toko offline
7. |[terhenti secara | 0.03
operasional
8 P_r(_)dukmudah 0.02
ditiru
O?Egﬁ;gg)'es B | AS | TAS|As| TAs |As| TAs | As | TAs | As | TAs | As | TAs | As | TAS |As| TAS
1 Terdapat 012
penawaran
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No.

Faktor Kunci

Meningkatkan
publikasi pada
media sosial

Memaksima
lkan
pemasaran
ke seluruh
Indonesia
hingga Luar
Negeri

Memberika
n harga
khusus bagi
pelanggan
khusus

Memaksima
lkan
pemasaran
melalui
platform
media sosial

Memaksima
lkan
promosi
melalui
media sosial

Meningkatka
n kualitas
produk dan
layanan

Meningkatk
an branding
dengan
mengedepan
kan
positioning

Menamba
h alat
untuk

produksi

Kerjasama oleh
perusahaan dan
komunitas

Terdapat
penawaran
kerjasama pada
event olahraga

0.12

Kolaborasi
dengan
influencer
melalui media
sosial

0.12

Berkembangnya
platform yang
dapat
dimanfaatkan
dalam
pemasaran
digital

0.12

Banyaknya
event tahunan

yang berdampak

0.12
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No.

Faktor Kunci

Meningkatkan
publikasi pada
media sosial

Memaksima
lkan
pemasaran
ke seluruh
Indonesia
hingga Luar
Negeri

Memberika
n harga
khusus bagi
pelanggan
khusus

Memaksima
lkan
pemasaran
melalui
platform
media sosial

Memaksima
lkan
promosi
melalui
media sosial

Meningkatka
n kualitas
produk dan
layanan

Meningkatk
an branding
dengan
mengedepan
kan
positioning

Menamba
h alat
untuk

produksi

pada kenaikan
pesanan

Terdapat
platform dan
perusahaan
yang
mendukung
proses distribusi

0.12

Tersedianya
fasilitas
pemerintah
dalam
mendukung
UMKM

0.12

Threats (Ancaman)

TAS

AS| TAS

AS| TAS

AS | TAS

AS | TAS

AS | TAS

AS | TAS

AS | TAS

1.

Adanya
persaingan
harga yang ketat

0.03

Adanya
perubahan
preferensi

0.03
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ML Memaksima Meningkatk
) lkan Memberika Ikan Memaksima Meningkatka | an branding| Menamba
Meningkatkan | pemasaran n harga pemasaran lkan n kualitas dengan h alat
No. | Faktor Kunci | publikasipada | ke seluruh | khusus bagi melalui promosi produk dan |mengedepan| untuk
media sosial Indonesia | pelanggan platform melalui layanan kan produksi
hingga Luar) — khusus | 6 i sosiq) | Media sosial positioning
Negeri

konsumen dari

offline ke online

Terdapat

kenaikan harga
3. terhadap bahan 0.03

baku

Terdapat banyak

pesaing di
4 bidang industri 0.03

yang sama

Kondisi
5. |ekonomiyang | 0.03

tidak menentu

JUMLAH




UJI TRIANGULASI KREDIBILITAS DATA PADA KONVEKSI LIMITCLOTH
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
Segmentasi Pemilik : Wawancara : 23 Januari 2025 : Geografis : seluruh
danTargeting |e Geografis e Geografis e Geografis wilayah Indonesia

Seluruh wilayah Indonesia

e Demografis

Usia remaja hingga dewasa
berkisar 16-25 tahun, laki-laki
dan Perempuan, kelas sosial
menengah ke bawah, tingkat
pendidikan SMA hingga S1,
pekerjaan sebagai pelajar dan
mahasiswa

e Psikografis

Orang yang gemar berolahraga
e Perilaku

Orang yang menginginkan
produk dengan design tidak
pasaran atau limited

Karyawan 1 dan 2 :

e Geografis

Seluruh Indonesia

e Demografis

Usia remaja hingga dewasa,
Perempuan dan laki-laki,

Target utama wilayah Konveksi
Limitcloth  adalah  seluruh
wilayah Indonesia.

e Demografis

Usia remaja-dewasa, gender
laki-laki dan Perempuan, kelas
sosial menengah ke bawah,
pendidikan SMA-S1, pekerjaan
pelajar dan mahasiswa

e Psikografis

Memproduksi jersey , kaos
olahraga, dan pernah
memproduksi miniflag

e Perilaku

Orang yang mencari produk
dengan design limited
Kuesioner :

e Geografis

Seluruh  wilayah  Indonesia
memiliki respon sebesar 83,3%

e Demografis

Seluruh Indonesia
e Demografis
Usia

25thn), laki-laki
Perempuan, kelas
menengah ke
pendidikan SMA

remaja-dewasa (16-

dan
sosial
bawah,
- 81,

pelajar dan mahasiswa.

e Psikografis
Gemar berolahraga
e Perilaku

Mencari produk limited

19 April 2025 :
e Geografis
Seluruh Indonesia

e Demografis
Usia

25thn), laki-laki
Perempuan, kelas
menengah ke

remaja-dewasa

(16-
dan
sosial
bawah,

. Demografis : usia
16-25 tahun,
gender laki-laki
dan perempuan,
kelas sosial
menengah ke

bawah, pendidikan
SMA-S1,
pekerjaan sebagai

pelajar dan
mahasiswa
Psikografis : gaya
hidup gemar
berolahraga

. Perilaku : mencari
manfaat dari
produk vyaitu kaos
dengan limited
design
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Indikator

Uji Triangulasi

Hasil

Sumber Teknik Waktu
menjangkau  kelas  sosial |Usia 16-25 thn (100%), laki- |pendidikan SMA — S1,
menengah ke bawah, (laki dan Perempuan (83,3%), |pelajar dan mahasiswa.

menargetkan pelajar SMA dan
mahasiswa S1,

e Psikografis

Orang yang gemar berolahraga
e Perilaku

Orang yang mengiginkan
produk limited
Pelanggan :
e Geografis
Konveksi  Limitcloth  bisa
mengirimkan  produk ke

seluruh wilayah di Indonesia.

e Demografis

Usia remaja hingga dewasa
dapat mengenakan produk dari
Konveksi Limitcloth,
Perempuan dan Laki-laki dapat
mengenakan  produk  dari
Konveksi  Limitcloth, harga
cukup terjangkau sehingga
kalangan menengah ke bawah
bisa membeli produk, saya
melihat mayoritas pelanggan

menengah ke bawah (83,3%),
SMA dan S1 (83,3%), pelajar
dan mahasiswa (100%)

e Psikografis

Orang yang gemar olahraga
memiliki respon sebesar 100%

e Perilaku

Produk dengan design yang
limited memiliki respon sebesar
83,3%

Observasi :
e Geografis
Konveksi  Limitcloth  dapat

menjangkau pemasaran seluruh
Indonesia

e Demografis

Rata-rata pembeli berusia 16-25
tahun, dilihat dari design yang
ada, produk dapat digunakan
oleh laki-laki maupun
perempuan, produk  lebih
menjangkau  bagi  kalangan
kelas sosial menangah ke
bawah dengan pendidikan SMA

e Psikografis

Banyak memprodksi produk
pakaian olahraga

e Perilaku

Mencari produk limited

19 Mei 2025 :

e Geografis
Seluruh Indonesia
e Demografis

Usia remaja-dewasa (16-
25thn), laki-laki dan
Perempuan, kelas  sosial
menengah ke bawah,
pendidikan SMA - S1,

pelajar dan mahasiswa.

e Psikografis
Gemar berolahraga

e Perilaku
Mencari produk limited
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
adalah anak SMA dan anak |hingga S1, dan tergolong
kuliahan, pelajar hingga mahasiswa.
e Psikografis e Psikografis
Konveksi Limitcloth | Memproduksi pakaian olahraga
memproduksi kaos sablon dan |seperti jersey dan kaos bertema
pakaian olahraga seperti jersey. |olahraga, miniflag
e Perilaku e Perilaku
Saya membeli kaos sablon di [Produk dengan design yang
Konveksi Limitcloth karena|limited
saya menginginkan design
Khusus.

Positioning Pemilik : Wawancara : 23 Januari 2025 : Konveksi  Limitcloth
Kemasan zipper digunakan | Penggunaan kemasan zipper | Kemasan zipper digunakan | ingin menciptakan
sebagai daya tarik bagi | dilakukan sebagai daya tarik| sebagai daya tarik bagi| citra baik di benak
konsumen, pelayanan express | bagi  Konveksi  Limitcloth,| konsumen, pelayanan| konsumen sebagali
adalah  keunggulan  dari | layanan pengerjaan express| express adalah keunggulan| konveksi yang
Konveksi Limitcloth adalah layanan unggulan dari| dari Konveksi Limitcloth mengedepankan

Karyawan 1 dan 2 :
Kemasan zipper yang dapat
digunakan kembali adalah

keunggulan dan ciri khas dari
Konveksi Limitcloth, layanan
pengerjaan express adalah
keunggulan dari  Konveksi
Limitcloth

Pelanggan :

Konveksi Limitcloth

Kuesioner :

Penggunaan kemasan zipper
dan pelayanan express
memiliki respon yang sama
besar.

Observasi :

Penggunaan kemasan zipper
dan pelayanan express adalah

19 April 2025 :

Kemasan zipper digunakan
sebagai daya tarik bagi
konsumen, pelayanan

express adalah keunggulan
dari Konveksi Limitcloth

19 Mei 2025 :

layanan express dan

konveksi yang
memperhatikan

lingkungan sekitar
dengan memberikan
kemasan ramah
lingkungan yaitu

kemasan zipper.
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

Kemasan zipper menarik bagi | keunggulan dari  Konveksi | Kemasan zipper digunakan

saya karna dapat digunakan | Limitcloth yang mendapatkan | sebagai daya tarik bagi

Proses produksi memuaskan,| daya tarik tersendiri bagi | konsumen, pelayanan

hanya membutuhkan waktu| konsumen. express adalah keunggulan

tiga hari untuk kaos yang saya dari Konveksi Limitcloth

pesan.

Kekuatan Pemilik : Wawancara : 23 Januari 2025 : . Adanya word of
Konveksi Limitcloth | Konveksi Limitcloth | Konveksi Limitcloth mouth yang kuat
menggunakan kemasan zipper,| menggunakan kemasan zipper,| menggunakan kemasan dari pelanggan
Konveksi Limitcloth memiliki| Konveksi Limitcloth memiliki| zipper, Konveksi Limitcloth setia Konveksi
layanan design dan layanan| layanan design dan layanan| memiliki layanan design dan Limitcloth
pengerjaan express, Konveksi| pengerjaan express, Konveksi| layanan pengerjaan express, Konveksi
Limitcloth memiliki kerjasama| Limitcloth memiliki kerjasama| Konveksi Limitcloth Limitcloth
kuat dengan pemasok bahan| kuat dengan pemasok bahan| memiliki kerjasama kuat menyediakan
baku, menerima  pesanan| baku, = menerima  pesanan| dengan pemasok bahan kemasan  ramah
dengan skala kecil (eceran)| dengan skala kecil (eceran)| baku, menerima pesanan lingkungan dengan
atau skala besar, memiliki| atau skala besar, memiliki| dengan skala kecil (eceran) penggunaan
pelanggan setia yang| pelanggan setia yang| atau skala besar, memiliki kemasan zipper
melakukan word of mouth,| melakukan word of mouth, pelanggan setia yang Konveksi
pernah memasarkan produk| pernah memasarkan produk| melakukan word of mouth, Limitcloth
hingga Malaysia dan Afrika,| hingga Malaysia dan Afrika,| pernah memasarkan produk menawarkan
terdapat layanan pengantaran| terdapat layanan pengantaran| hingga Malaysia dan Afrika, layanan konsultasi
dengan wilayah Kota| dengan wilayah Kota| terdapat layanan design
Yogyakarta dan sekitarnya,| Yogyakarta dan sekitarnya,| pengantaran dengan wilayah Konveksi
merek dikenal di kalangan| merek dikenal di kalangan| Kota  Yogyakarta dan Limitcloth
komunitas olahraga, | komunitas olahraga, | sekitarnya, merek dikenal di menawarkan
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Indikator

Uji Triangulasi

Hasil

Sumber Teknik Waktu
memproduksi  kaos, polo, | memproduksi kaos, polo, PDH, | kalangan komunitas layanan pengerjaan
PDH, hoodie, dan pernah | hoodie, dan pernah | olahraga, memproduksi express
memproduksi miniflag,| memproduksi miniflag,| kaos, polo, PDH, hoodie, Konveksi
mengedepankan pelayanan| mengedepankan pelayanan| dan pernah memproduksi Limitcloth  dapat
yang ramabh, kerap| yang ramah, kerap memberikan| miniflag,  mengedepankan melakukan
memberikan harga khusus| harga khusus bagi pelanggan| pelayanan yang  ramah, pemasaran berupa

bagi pelanggan setia, dapat
melakukan negosiasi harga
pada pesanan skala besar

Karyawan 1 dan 2 :

Konveksi Limitcloth
menggunakan kemasan zipper,
Konveksi Limitcloth memiliki
layanan design dan layanan
pengerjaan express, Konveksi
Limitcloth memiliki kerjasama
kuat dengan pemasok bahan
baku,  menerima  pesanan
dengan skala kecil (eceran)
atau skala besar, memiliki
pelanggan setia yang
melakukan word of mouth,
pernah memasarkan produk
hingga Malaysia dan Afrika,
terdapat layanan pengantaran

setia, dapat melakukan

negosiasi harga pada pesanan

skala besar

Kuesioner :

1. Adanya word of mouth yang
kuat dari pelanggan setia
Konveksi Limitcloth.
Rating sebesar 3 dan skor
terbobot sebesar 0,05

2. Konveksi Limitcloth
menyediakan kemasan
ramah lingkungan dengan
penggunaan kemasan
zipper. Rating sebesar 4
dengan skor terbobot 0,06.

3. Konveksi Limitcloth
menawarkan layanan
konsultasi design. Rating
sebesar 4 dengan skor
terbobot sebesar 0,06.

kerap memberikan harga
khusus bagi pelanggan setia,
dapat melakukan negosiasi
harga pada pesanan skala
besar

19 April 2025 :
Konveksi Limitcloth
menggunakan kemasan

zipper, Konveksi Limitcloth
memiliki layanan design dan
layanan pengerjaan express,
Konveksi Limitcloth
memiliki  kerjasama  kuat
dengan  pemasok  bahan
baku, menerima pesanan
dengan skala kecil (eceran)
atau skala besar, memiliki
pelanggan setia yang
melakukan word of mouth,

distribusi
hingga
internasional

Nama merek dari

produk
skala

Konveksi
Limitcloth  sudah
dikenal kuat di
kalangan

komunitas olahraga
Konveksi
Limitcloth mampu
melayani  pesanan
skala kecil (eceran)
maupun skala besar
dalam satu  kali
pesanan

Konveksi
Limitcloth
memberikan

pelayanan  yang
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

dengan wilayah Kota | 4. Konveksi Limitcloth | pernah memasarkan produk ramah kepada
Yogyakarta dan sekitarnya, menawarkan layanan | hingga Malaysia dan Afrika, konsumen
merek dikenal di kalangan pengerjaan express. Rating| terdapat layanan|9. Konveksi
komunitas olahraga, sebesar 4 dengan skor| pengantaran dengan wilayah Limitcloth
memproduksi  kaos,  polo, terbobot 0,06. Kota  Yogyakarta dan menawarkan jasa
PDH, hoodie, dan pernah|5. Konveksi Limitcloth dapat | sekitarnya, merek dikenal di antar pesanan
memproduksi miniflag, melakukan pemasaran| kalangan komunitas dalam lingkup Kota
mengedepankan pelayanan berupa distribusi produk| olahraga, memproduksi Yogyakarta
yang ramah, kerap hingga skala internasional.| kaos, polo, PDH, hoodie,|10. Konveksi
memberikan harga  khusus Rating sebesar 3 dengan| dan pernah memproduksi Limitcloth
bagi pelanggan setia, dapat skor terbobot 0,05 miniflag, = mengedepankan menawarkan
melakukan negosiasi harga|6. Nama merek dari Konveksi | pelayanan  yang  ramah, berbagai  macam
pada pesanan skala besar Limitcloth sudah dikenal| kerap memberikan harga produk pakaian

Pelanggan :

Konveksi Limitcloth
menggunakan kemasan zipper,
Konveksi Limitcloth memiliki
layanan design dan layanan
pengerjaan express,
Kerjasama dengan pemasok
dirasa kuat karena dalam
produk pesanan saya selesai
tepat waktu, menerima
pesanan dengan skala kecil
(eceran) atau skala besar, saya

kuat di kalangan komunitas
olahraga. Rating sebesar 4
dengan skor terbobot 0,06.
7. Konveksi Limitcloth
mampu melayani pesanan
skala kecil (eceran) maupun
skala besar dalam satu kali
pesanan. Rating sebesar 4
dengan skor terbobot 0,06.

8. Konveksi Limitcloth
memberikan pelayanan
yang ramah kepada

konsumen. Rating sebesar

khusus bagi pelanggan setia,
dapat melakukan negosiasi
harga pada pesanan skala
besar

19 Mei 2025 :
Konveksi Limitcloth
menggunakan kemasan

zipper, Konveksi Limitcloth
memiliki layanan design dan
layanan pengerjaan express,
Konveksi Limitcloth
memiliki kerjasama kuat

11.

12.

13.

umum dan pakaian
olahraga (jersey )

Konveksi
Limitcloth
memberikan harga
khusus kepada

pelanggan setia

Konveksi memiliki
kerjasama yang
kuat dengan para
pemasok
Konveksi
Limitcloth  selalu
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
akan merekomendasikan 4, dengan skor terbobot | dengan pemasok bahan mengutamakan
Konveksi Limitcloth kepada 0,06. baku, menerima pesanan kualitas saat
teman-teman, terdapat layanan|9. Konveksi Limitcloth| dengan skala kecil (eceran) melakukan
pengantaran dengan wilayah menawarkan jasa antar| atau skala besar, memiliki produksi
Kota Yogyakarta dan pesanan dalam lingkup| pelanggan setia yang|14. Konveksi
sekitarnya, mayoritas Kota Yogyakarta. Rating| melakukan word of mouth, Limitcloth terbuka
pelanggan berasal dari sebesar 4 dengan skor| pernah memasarkan produk dalam  penentuan
komunitas olahraga, terbobot 0,06. hingga Malaysia dan Afrika, harga pada
memproduksi  kaos,  polo,|10. Konveksi Limitcloth| terdapat layanan kerjasama
PDH, hoodie.  Ownernya menawarkan berbagai| pengantaran dengan wilayah pengadaan pesanan
sangat ramah, ada pemberian macam produk pakaian| Kota  Yogyakarta dan dengan skala besar
kupon diskon, untuk umum dan pakaian olahraga| sekitarnya, merek dikenal di
pembelian skala besar dapat (jersey ). Rating sebesar 4| kalangan komunitas
melakukan  dealing  harga dengan skor terbobot 0,06. | olahraga, memproduksi
khusus. 11. Konveksi Limitcloth| kaos, polo, PDH, hoodie,
memberikan harga khusus| dan pernah memproduksi
kepada pelanggan setia.| miniflag,  mengedepankan
Rating sebesar 3 dengan| pelayanan yang ramabh,
skor terbobot 0,05. kerap memberikan harga
12. Konveksi memiliki | khusus bagi pelanggan setia,
kerjasama yang kuat| dapat melakukan negosiasi
dengan para  pemasok.| harga pada pesanan skala
Rating sebesar 4 dengan| besar
skor terbobot 0,06.
13. Konveksi Limitcloth selalu

mengutamakan kualitas saat
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Indikator

Uji Triangulasi

Sumber

Teknik

Waktu

Hasil

melakukan produksi.
Rating sebesar 4 dengan
skor terbobot 0,06.

14. Konveksi Limitcloth
terbuka dalam penentuan
harga pada  kerjasama
pengadaan pesanan dengan
skala besar. Rating sebesar
4 dengan skor terbobot
0,06.

Observasi :

Konveksi Limitcloth

menggunakan kemasan zipper,

terdapat layanan desain,

Konveksi Limitcloth

menawarkan layanan

pengerjaan express dengan
waktu pengerjaan 3-5 hari
kerja, Konveksi Limitcloth
menerima  pesanan  untuk
sablon skala kecil dan skala
besar, Konveksi Limitcloth
memiliki pemasok bahan baku
yang dapat dipercaya, memiliki
pelanggan setia yang
menyebarkan informasi
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Indikator

Uji Triangulasi

Sumber

Teknik

Waktu

Hasil

mengenai Konveksi
Limitcloth, pernah menerima
pesanan yang dikirim hingga
ke Malaysia dan Afrika,
Konveksi Limitcloth bersedia
mengantarkan pesanan selama
masih berada di area Kota
Yogyakarta, konsumen banyak
berasal dari komunitas
olahraga, Konveksi Limitcloth
memiliki  pelayanan  yang
ramah, Konveksi Limitcloth
memproduksi banyak produk
pakaian (kaos, polo, PDH,
hoodie, jersey ) dan mini flag ,
memberikan  kupon  harga
khusus kepada konsumen,
melakukan negosiasi  harga
setiap menerima pesanan skala
besar.

Kelemahan

Pemilik :

Alat yang dimiliki masih
terbatas yaitu satu mesin press
sablon dan laptop untuk proses
desain. Promosi yang
dilakukan ~ masih ~ minim.

Wawancara :

Alat yang dimiliki masih
terbatas yaitu satu mesin press
sablon dan laptop untuk proses
desain. Promosi yang
dilakukan masih minim. Belum

23 Januari 2025 :

Alat yang digunakan untuk

produksi

masih

terbatas,

hanya satu buah mesin press

sablon dan

desain.Promosi

laptop untuk

masih

Konveksi
Limitcloth
terbatas
Promosi

" dilakukan

. Alat yang dimiliki

masih

yang
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

Belum sempat untuk | sempat untuk menggunakan | minim. Belum sempat untuk Konveksi
menggunakan platform media | platform media sosial untuk | menggunakan platform Limitcloth masih
sosial untuk pemasaran digital.| pemasaran digital. media sosial untuk belum maksimal
Belum melakukan pencatatan| Kuesioner : pemasaran digital. Belum Konveksi
keuangan. Ingin  memiliki|1. Alat yang dimiliki | melakukan pencatatan Limitcloth  belum
bisnis yang terkonsep. SOP Konveksi Limitcloth masih | keuangan. Ingin  memiliki memanfaatkan
operasional  belum  dibuat terbatas.rating sebesar 1| bisnis yang terkonsep. SOP platform media
secara resmi. Merek belum dengan skor terbobot 0,02. | operasional belum dibuat sosial secara
terdaftar di HAKI.|2. Promosi yang dilakukan | secara resmi. Merek belum maksimal  dalam
Operasional. Operasional Konveksi Limitcloth masih | terdaftar di HAKI. melakukan
Konveksi Limitcloth belum maksimal. Rating| Operasional. Operasional pemasaran digital
menyesuaikan tenaga kerja. sebesar 1 dengan skor| Konveksi Limitcloth E-commerce tidak
Toko offline  dari Konveksi terbobot 0,02. menyesuaikan tenaga kerja. dijalankan dengan
Limitcloth tutup sementara|3. Konveksi Limitcloth belum | Toko offline dari Konveksi maksimal

karena belum dapat mengelola
toko setiap harinya. Produk
mudabh ditiru.

Karyawan 1 dan 2 :

Konveksi  Limitcloth masih
memiliki mesin produksi yang

terbatas. Kurang dalam
promosi. Kurangnya
pemasaran melalui internet.

Belum ada pencatatan keluar
masuk uang. Pemilik
menginginkan konsep bisnis

memanfaatkan platform
media sosial secara
maksimal dalam melakukan

pemasaran digital. Rating
sebesar 2 dengan skor
terbobot 0,3.

4. E-commerce tidak
dijalankan dengan

maksimal. Rating sebesar 2

dengan skor terbobot 0,03.
5. Logo  belum  terkonsep

secara matang. Rating

Limitcloth tutup sementara
karena belum dapat
mengelola  toko  setiap
harinya.  Produk  mudah
ditiru.

19 April 2025 :

Alat yang digunakan untuk
produksi masih terbatas,
hanya satu buah mesin press
sablon dan laptop untuk
desain.  Promosi  masih
minim. Belum sempat untuk

5. Logo

belum
terkonsep  secara
matang
Merek dari
Konveksi
Limitcloth belum
terdaftar di Hak
Kekayaan

Intelektual (HAKI)

. Toko offline milik

Konveksi
Limitcloth terhenti
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
yang terarah. Belum ada sebesar 2 dengan skor | menggunakan platform secara operasional
ketentuan resmi mengenai alur terbobot 0,03. media sosial untuk sementara
operasional. Merek  dari|6. Merek dari Konveksi| pemasaran digital. Belum|8. Produk mudah
Konveksi Limitcloth belum Limitcloth belum terdaftar| melakukan pencatatan ditiru
terdaftar secara resmi di di Hak Kekayaan| keuangan. Ingin  memiliki
HAKI. Waktu operasional Intelektual (HAKI). Rating| bisnis yang terkonsep. SOP
Konveksi Limitcloth sebesar 1 dengan skor| operasional belum dibuat
disesuaikan dengan tenaga terbobot sebesar 0,02. secara resmi. Merek belum
kerja.Toko offline masih|7. Toko  offline milik| terdaftar di HAKI.
ditutup sementara. Produk Konveksi Limitcloth| Operasional. Operasional
mudah ditiru. terhenti secara operasional| Konveksi Limitcloth
Pelanggan : sementara. Rating sebesar 2| menyesuaikan tenaga Kkerja.
Konveksi Limitcloth memiliki dengan skor  terbobot| Toko offline dari Konveksi
satu mesin press sablon, sebesar 0,03. Limitcloth tutup sementara
promosi melalui media sosial|8. Produk  mudah ditiru. | karena belum dapat
masih kurang aktif, Konveksi Rating sebesar 1 dengan | mengelola  toko  setiap
Limitcloth  masih  belum skor terbobot sebesar 0,02. | harinya.  Produk  mudah
terkonsep  dalam  menjual ditiru.
produk, Produk mudah ditiru. | Observasi :
Konveksi Limitcloth memiliki | 19 Mei 2025 :

satu alat press sablon dan
laptop untuk proses desain,
promosi masih jarang
dilakukan, Instagram kurang
aktif menyebarkan informasi,
platform e-commerce belum

Alat yang digunakan untuk
produksi masih terbatas,
hanya satu buah mesin press
sablon dan laptop untuk
desain.  Promosi  masih
minim. Belum sempat untuk
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
diurus, belum ada pencatatan | menggunakan platform
keuangan, belum ada konse | media sosial untuk
bisnis yang matang, belum ada| pemasaran digital. Belum
SOP resmi untuk operasional| melakukan pencatatan
produksi, merek belum| keuangan. Ingin  memiliki
terdaftar di HAKI, operasional| bisnis yang terkonsep. SOP
belum maksimal karena| operasional belum dibuat
menyesuaikan tenaga Kerja,| secara resmi. Merek belum
toko offline berhenti| terdaftar di HAKI.
beroperasi sementara, produk| Operasional. Operasional
sangat mudah ditiru. Konveksi Limitcloth
menyesuaikan tenaga kerja.
Toko offline dari Konveksi
Limitcloth tutup sementara
karena belum dapat
mengelola  toko  setiap
harinya. ~ Produk  mudah
ditiru.

Peluang Pemilik : Wawancara : 23 Januari 2025 : Banyaknya
Terdapat banyak penawaran | Terdapat banyak penawaran | Terdapat banyak penawaran penawaran
kerjasama oleh  beberapa | kerjasama oleh  beberapa | kerjasama oleh beberapa kerjasama dari
peusahaan dan komunitas | peusahaan dan  komunitas | peusahaan dan komunitas beberapa instansi
dalam  pengadaan  kaos. | dalam pengadaan kaos. | dalam  pengadaan  kaos. perusahaan  dan
Masuknya penawaran | Masuknya penawaran | Masuknya penawaran komunitas umum
kerjasama  dengan event | kerjasama  dengan  event | kerjasama dengan event
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

olahraga  dalam bentuk | olahraga dalam bentuk | olahraga dalam  bentuk Banyaknya
sponsorship,  bazar, atau | sponsorship,  bazar,  atau | sponsorship, bazar, atau penawaran
kerjasama pengadaan pakaian.| kerjasama pengadaan pakaian.| kerjasama pengadaan kerjasama dengan
Terdapat penawaran| Terdapat penawaran kerjasama, pakaian. Terdapat event olahraga
kerjasama kolaborasi dengan| kolaborasi dengan influencer| penawaran kerjasama| 3. Adanya
influencer untuk| untuk meningkatkan promosi.| kolaborasi dengan influencer kesempatan untuk
meningkatkan promosi.| Adanya pertumbuhan UMKM| untuk meningkatkan melakukan
Adanya pertumbuhan UMKM| pada industri  pengolahan.| promosi. Adanya kerjasama berupa
pada industri pengolahan.| Terdapat event tahunan yang| pertumbuhan UMKM pada kolaborasi dengan
Terdapat event tahunan yang| mendorong kenaikan pesanan.| industri pengolahan. influencer di
mendorong kenaikan pesanan.| Munculnya platform e-| Terdapat event tahunan media sosial
Munculnya platform e-| commerce dan perusahaan| yang mendorong kenaikan Berkembangnya
commerce dan perusahaan| yang mendukung distibusi.| pesanan. Munculnya platform yang
yang mendukung distibusi.| Adanya proram pemerintah| platform e-commerce dan dapat dimanfaatkan
Adanya proram pemerintah| berupa SiBakul. perusahaan yang dalam pemasaran
berupa SiBakul yang mendukung distibusi. digital
mendukung proses distribusi| Kuesioner : Adanya proram pemerintah Peningkatan
produk. 1. Banyaknya penawaran | berupa SiBakul. jumlah  UMKM
Karyawan 1 dan 2 : kerjasama dari beberapa|19 April 2025 : pada industri
Terdapat penawaran instansi  perusahaan dan| Terdapat banyak penawaran pengolahan
kerjasama dari perusahaan dan komunitas umum. Rating| kerjasama oleh beberapa Banyaknya event
komunitas untuk pengadaan sebesar 4 dengan skor| peusahaan dan komunitas tahunan yang
kaos. Terdapat penawaran terbobot sebesar 0,12. dalam pengadaan  kaos. berdampak  pada
kerjasama  dengan  event|2. Banyaknya penawaran | Masuknya penawaran kenaikan pesanan
olahraga. Adanya influencer kerjasama dengan event | kerjasama dengan event|7. Terdapat platform
yang menawarkan kolaborasi olahraga. Rating sebesar 4 | olahraga dalam  bentuk dan  perusahaan
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

dengan Konveksi Limitcloth. dengan  skor  terbobot | sponsorship, bazar, atau yang mendukung
Terdapat banyak platform sebesar 0,12. kerjasama pengadaan proses  distribusi
pada media sosial yang dapat|3. Adanya kesempatan untuk| pakaian. Terdapat (seperti gojek, lion
digunakan untuk memasarkan melakukan kerjasama| penawaran kerjasama parcel, j&t, dan
produk. Pertumbuhan UMKM berupa kolaborasi dengan| kolaborasi dengan influencer jne)
di industri pengolahan menjadi influencer di media sosial.| untuk meningkatkan| 8. Tersedianya
motivasi  semangat  bagi Rating sebesar 4 dengan| promosi. Adanya fasilitas
Konveksi Limitcloth. Adanya skor terbobot sebesar 0,12. | pertumbuhan UMKM pada pemerintah dalam
acara tahunan yang| 4. Berkembangnya  platform| industri pengolahan. mendukung
mendorong kenaikan pesanan. yang dapat dimanfaatkan| Terdapat event tahunan UMKM (dukungan
Terdapat platform e- dalam pemasaran digital.| yang mendorong kenaikan dinas koperasi
commerce untuk Rating sebesar 4 dengan| pesanan. Munculnya dengan adanya
mendistribusikan produk ke skor terbobot sebesar 0,12. | platform e-commerce dan SiBakul)
seluruh Indonesia. Fasilitas|5. Banyaknya event tahunan | perusahaan yang
SiBakul dari pemerintah dapat yang  berdampak pada| mendukung distibusi.
mendukung Konveksi kenaikan pesanan. Rating| Adanya proram pemerintah
Limitcloth. sebesar 4 dengan skor| berupa SiBakul.
Pelanggan : terbobot sebesar 0,12.
Konveksi Limitcloth sering|6. Terdapat platform dan| 19 Mei 2025 :
melakukan kerjasama dengan perusahaan yang| Terdapat banyak penawaran
komunitas dan event olahraga, mendukung proses| kerjasama oleh  beberapa
event rutin tahunan akan distribusi  (seperti gojek,| peusahaan dan komunitas
memengaruhi penjualan dari lion parcel, j&t, dan jne).| dalam pengadaan  kaos.
Konveksi Limitcloth, Rating sebesar 4 dengan| Masuknya penawaran
Adanya event tahunan yang skor terbobot 0,12. kerjasama dengan event
memengaruhi pesanan produk. olahraga  dalam  bentuk
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu
Adanya platform e-commerce |7. Tersedianya fasilitas | sponsorship, bazar, atau
yang mendukung distribusi pemerintah dalam | kerjasama pengadaan
produk. Adanya program mendukung UMKM)| pakaian. Terdapat
SiBakul dari pemerintah yang (dukungan dinas koperasi| penawaran kerjasama
membantu distribusi produk. dengan adanya SiBakul).| kolaborasi dengan influencer
Rating sebesar 4 dengan| untuk meningkatkan
skor terbobot sebesar 0,12. | promosi. Adanya
Observasi : pertumbuhan UMKM pada
Konveksi Limitcloth menerima| industri pengolahan.
banyak tawaran kerjasama dari | Terdapat event tahunan
perusahaan, event olahraga,| yang mendorong kenaikan
dan influencer untuk| pesanan. Munculnya
melakukan kolaborasi.| platform e-commerce dan
Berkembang platform  media| perusahaan yang
sosial yang dapat digunakan| mendukung distibusi.
untuk  pemasaran  digital,| Adanya proram pemerintah
jumlah  UMKM di industri| berupa SiBakul.
pengolahan meningkat,
pesanan meningkat saat event
tahunan, muncul perusahaan
yang mendukung proses
distribusi, pemerintah
memberikan  fasilitas  bagi
UMKM vyaitu siBakul.
Ancaman Pemilik : Wawancara : 23 Januari 2025 : 1. Adanya persaingan

harga yang ketat
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Indikator Uji Triangulasi Hasil
Sumber Teknik Waktu

Terdapat persaingan harga | Terdapat persaingan harga | Terdapat persaingan harga pada industri
yang sangat ketat pada industri | yang sangat ketat pada industri | yang sangat ketat pada konveksi pakaian
konveksi pakaian. Preferensi| konveksi pakaian. Preferensi| industri konveksi pakaian.|2. Adanya perubahan
konsumen telah berubah yang| konsumen telah berubah yang| Preferensi konsumen telah preferensi
semula offline menjadi| semula offline menjadi online .| berubah yang semula offline konsumen dari
online Terdapat kenaikan| Terdapat kenaikan pada bahan| menjadi online . Terdapat offline ke online

pada bahan baku. Banyaknya
pesaing pada bidang konveksi

pakaian.  Kondisi ekonomi
yang tidak menentu menjadi
ancaman  khususnya pada

harga bahan baku dan naik
turunnya pesanan.
Karyawan 1 dan 2 :

Ketatnya persaingan harga
sesama konveksi pakaian.
Perubahan preferensi

konsumen dari offline ke
online . Adanya kenaikan
harga terhadap bahan baku.

Adanya  banyak  pesaing
konveksi pakaian. Kondisi
ekonomi yang tidak pasti
sehingga Konveksi Limitcloth
harus terus melakukan
adaptasi.

baku. Banyaknya pesaing pada

bidang  konveksi  pakaian.
Kondisi ekonomi yang tidak
menentu  menjadi  ancaman
khususnya pada harga bahan
baku dan naik turunnya
pesanan.

Kuesioner :

1. Adanya persaingan harga
yang Kketat pada industri
konveksi pakaian. Rating
sebesar 1 dengan skor
terbobot sebesar 0,03.

2. Adanya perubahan
preferensi konsumen dari
offline ke online . Rating
sebesar 1 dengan skor
terbobot 0,03.

kenaikan pada bahan baku.
Banyaknya pesaing pada
bidang konveksi pakaian.
Kondisi ekonomi yang tidak
menentu menjadi ancaman
khususnya pada harga bahan

baku dan naik turunnya
pesanan.

19 April 2025 : Terdapat
persaingan  harga  yang

sangat ketat pada industri
konveksi pakaian.
Preferensi konsumen telah
berubah yang semula offline
menjadi online . Terdapat
kenaikan pada bahan baku.
Banyaknya pesaing pada
bidang konveksi pakaian.
Kondisi ekonomi yang tidak

Terdapat kenaikan

harga terhadap
bahan baku
. Terdapat banyak

pesaing di bidang
industri yang sama
Kondisi  ekonomi
yang tidak menentu
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Sumber Teknik Waktu
Pelanggan : 3. Terdapat kenaikan harga | menentu menjadi ancaman
Persaingan harga yang ketat terhadap  bahan  baku. | khususnya pada harga bahan

dengan sesama perusahaan
konveksi. Adanya perubahan
preferensi  konsumen  dari
offline ke online . Adanya
kenaikan harga pada bahan
baku. Banyaknya pesaing
sesama perusahaan konveksi.
Kondisi ekonomi yang tidak
menentu.

Rating sebesar 1 dengan
skor terbobot sebesar 0,03.

4. Terdapat banyak pesaing di

bidang industri yang sama.
Rating sebesar 1 dengan
skor terbobot sebesar 0,03.

5. Kondisi ekonomi yang tidak

menentu. Rating sebesar 1

dengan  skor  terbobot
sebesar 0,03.
Observasi :

Persaingan harga sangat ketat
pada industri konveksi pakaian,
preferensi konsumen berubah,
terdapat kenaikan harga bahan
baku, banyak pesaing, kondisi
ekonomi tidak menentu (inflasi
fluktuatif).

baku dan
pesanan.

naik turunnya

19 Mei 2025 :

Terdapat persaingan harga
yang sangat Kketat pada
industri konveksi pakaian.
Preferensi konsumen telah
berubah yang semula offline
menjadi online . Terdapat
kenaikan pada bahan baku.
Banyaknya pesaing pada
bidang konveksi pakaian.
Kondisi ekonomi yang tidak
menentu menjadi ancaman
khususnya pada harga bahan
baku dan naik turunnya
pesanan.
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