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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas produk, dan
citra merek terhadap keputusan pembelian motor Honda Vario 125 pada mahasiswa
UPN “Veteran” Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan metode kuesioner terhadap 120 responden yang dipilih melalui teknik
purposive sampling. Pengumpulan data dihitung menggunakan skala likert dan
kemudian dianalisis menggunakan Regresi Linear Berganda pada software SPSS
versi 25. Hasil penelitian menunjukkan: bahwa 1) harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda Vario 125 pada mahasiswa
UPN “Veteran” Yogyakarta, 2) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian motor Honda Vario 125 pada mahasiswa UPN
“Veteran” Yogyakarta, 3) citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian motor Honda Vario 125 pada mahasiswa UPN “Veteran”
Yogyakarta, 4) harga, kualitas produk, dan citra merek secara bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda Vario 125 pada
mahasiswa UPN “Veteran” Yogyakarta.
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