DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..oooiiii e I
LEMBAR PENGESAHAN ...t I
BERITA ACARA UJIAN TUGAS AKHIR ....ccoooiiiiiiii e i
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ..o v
IMOTTO bbb e b e e e nrb e e e nab e e e e v
HALAMAN PERSEMBAHAN ...ttt Vi
KATA PENGANTAR ..o Vii
AB ST RAK e IX
ABSTRACT s X
DAFTAR ISL...oc ettt e e e nae e Xi
DAFTAR TABEL ... Xiii
DAFTAR GAMBAR ...ttt rae e sree e Xiv
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt XV
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
1.1, Latar BelaKang ......cccccooiiieiieii i 1
1.2, RUMUSAN MaSalah .........cocooiiiiiiiiiiiiieee e 6
1.3, Tujuan Penelitian.........ccccoeiieiiiic i 7
1.4, Manfaat Penelitian.........ocooeiiiiiiiiiiee e 7
1.5, Kontribusi Penelitian ...........ccooiiiiiiiiniiiees e 8
1.6.  Batasan Penelitian ... 8
1.7.  Sistematika PENUIISAN.........cccoeiiiiieiieie e 8
BAB Il LANDASAN TEORI DAN TINJAUAN PUSTAKA. ..., 10
2.1, Landasan TeOM ..c.ccvevuerieiiiiisieeeie et 10
2.1.1.  Theory of Planned BENAVIOF .........cccoiiuiecieciieeeieceeeecte et 10
2.1.2. INVESTAST .ttt sttt e et eneeneas 11
2.1.3. IMIINAE INVESTAST ...ttt 12
2.14. Fear of Missing Out (FOMO) ......ccooieviiieeieceeeereeeee e e 13
2.1.5.  Social Media INFIUBNCET ........ccoveriririiiiecee e 14
2.1.6. Pengetahuan INVESIASI .......cc.eivieieiiieiee sttt 15
2.1.7. MEMIA SOSIAL....eeveeeireieierieieee ettt enes 16
218, GBNEIAST Z...eeiieieiesieieieetet ettt sttt 17

2.2, TiNJAUAN PUSLAKA ......ccveciiiiieieciccieee e 18
2.3.  Pengembangan HipOteSIS .........ccccvveiueiiiiiieie e 22
2.3.1. Pengaruh Social Media Influencer terhadap minat investasi generasi Z... 22
2.3.2.  Pengaruh Fear of Missing Out terhadap minat investasi Generasi Z........ 23
2.3.3.  Pengaruh pengetahuan investasi terhadap minat investasi Generasi Z ..... 24

2.4.  Kerangka Penelitian .........ccccoveiiiiiieiiciii e 25
BAB 111l METODOLOGI PENELITIAN ....ooiiii e 27
3.1, Rancangan Penelitian ... 27
3.2, ODbjek PENelItian .......cccooveiiiiiiiiiieeiee e 28
3.3, Populasi dan SAmPel .......ccceoiiiiiiic e 28
3.3.1. POPUIAST ...ttt st et 28
3320 SAMPEL e ettt ae 29

Xi



3.4.  Variabel Penelitian dan Definisi Operasional .............cccccooeninininnnnnn. 31

3.4.1.  Variabel DePeNdEN.......cccieieireeererert s 31
3.4.2.  Variabel INdependen ........c.ooveveiieieeceeceseeeee e 32
3.5.  Metode Pengambilan Data ...........cccceverieiineiiiiiieeeeee e 34
3.5.1.  Jenis dan SUMDEr Data........ccceeverieienerieeseeeesie et 34
3.5.2. Metode Pengumpulan Data...........ccceverereenienieieineneseseseeeeeeeeeees 35
3.5.3.  Skala dan Pengukuran Data ...........cccceveevrerieeeenieseeeesieeeesie e e sresveenens 36
3.6.  Metode ANaliSis Data ........ccevueiieiieiiiiesiese e 37
3.6.1. UJE ValIAITaS ..o e 37
3.6.2. Uji REHADITITAS . .voveeeeeieceieece e 38
3.6.3.  Statistik DeSKIIPLIT .......cceoveieirieereeeseeee s 38
3.6.4. Uji ASUMST KIBSTK ... 38
3.6.5. UJi HIPOTESIS ..ottt sttt sttt s 40
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..o 42
4.1.  Hasil Pengumpulan Data...........cccccveviiiiiieiiiic e 42
4.2,  Karakteristik RESPONUEN .......c.ccveiveiiie e 43
421 JeniS KelamiN....ccoovoiiiiiesiesieeeese e 43
4.2.2. JENIS INVESTASI . eiiiciiiie ittt e e eree e e 44
4.2.3. Penggunaan Media SOSial ...........cceevevieieecieieeeeeceee e 45
4.2.4.  Jumlah Responden Dengan Media Sosial Yang Mereka gunakan............ 45
4.3, Uji KUBHTAS DAA ......cveeiiiiiiieiiieieeeee e 46
4.3.1. UJIE ValIAITaS ..o e 46
4.3.2. Uji REHADITITAS . .eeveeeeeieceeeeeeee et 47
4.4, StatiStik DeSKIIPLIT.......ccoiiiiiiieee e 48
4.5, UjJi ASUMST KIBSTK ..o 50
45.1. UJi NOIMATIEAS. .. eeveeeeeieeiceieeieeteie ettt re e s nee s 50
45.2. Uji MUITKOHNEAITEAS ..ottt e 51
4.5.3. Uji HeteroskedastiSitas. ......c.cuveveeriieeerieieeie ettt 52
4.6.  UJi HIPOTESIS....ueiiieiiiieieiie sttt 53
4.6.1.  Analisis Regresi Liniear Berganda..........cccccevevvereseesesenceenieseeseeseeeeens 53
4.6.2. Uji Koefisien Determinasi .......ccecueeeerieieeieseeiesie e sre e s 54
A.6.3.  UJIF ot 55
6.4, UJE Lottt 56
4.7, PembDaNASAN .....ceiiiiiieiee e 59
4.7.1. Pengaruh Social Media Influencer terhadap Minat Investasi.................... 59
4.7.2. Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) terhadap Minat Investasi............ 60
4.7.3. Pengaruh Pengetahuan Investasi terhadap Minat Investasi....................... 61
BAB V SIMPULAN DAN SARAN ...ttt 63
5.1, SIMPUIAN ..o 63
5.2, KeterDataSan .........ccceiiiiiiei s 64
5.3 SAIAN ... 65
DAFTAR PUSTAKA . ettt se e nnneean 67
I 1V | A USSR 72

Xii



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Perbedaan GENEIaSI........cccviiiiiiiieieie e 17
Tabel 2.2 Penelitian Terdahulu ............cooiiiiiiiiin s 18
Tabel 3.1 SKOr SKala LIKEIT .........cooiiiiiiiiiieeee s 36
Tabel 3.2 Pengukuran SKala............ccccooeiiiiiieiiccece e 37
Tabel 4.1 Persentase Jenis Kelamin Responden ..........cccccocveveieieeinice v e, 43
Tabel 4.2 Persentase Media Sosial yang Digunakan ..............ccccoceveveiieiieieennenn, 45
Tabel 4.3 Hasil Uji Validitas Variabel ............cccooevviiiinniee e 46
Tabel 4.4 Hasil Uji Reliabilitas...........ccooooiiiiiiii 48
Tabel 4.5 Uji Statistik DesKIptif...........ccooveiiiiiiiiiee e 49
Tabel 4.6 Uji NOIMAlITaS. .......ccoeiieieiieiie et 50
Tabel 4.7 Uji MUItIKOINEAITIAS .......ccveieiieiieie e 51
Tabel 4.8 Uji HeteroSKedastiSItas. ........c.uiveiverieiienieiie e seese e 52
Tabel 4.9 Analisis Regresi Linear Berganda.............cocevvrerinieienene e 53
Tabel 4.10 KoefiSien DeterminaSi........c.cccueiverieiieneeiesie e e 55
I Lo 1= 0 O PP 56
Tabel 4.12 UJi T X1 oiiiiiiicieee ettt 57
TaDEl 4. 13 UJI T X2 ittt 57
TaDEl 4.14 UJi T X3 ittt 58
Tabel 4.15 Ringkasan Hasil Penelitian ............cccccooveiiiiii i, 62

Xiii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Jumlah Penduduk Menurut Wilayah, Klarifikasi Generasi, dan Jenis

Kelamin, Provinsi D.l. YOQYaKarta...........cccccvevueiieiieieieeseee e 3
Gambar 1.2 Jenis Media yang Diakses Gen MZ (dibawah 30 tahun) untuk

Mendapatkan informasi Mengenai Pasar Modal ............ccccceovviivieiciicsece e, 4
Gambar 2.1 Theory Planned Behavior...........cccccevviiiiieii i 10
Gambar 2.2 Kerangka Konseptual ............cccoveiiiiiiie i 26
Gambar 4.1 Frekuensi Jawaban ReSpONden. ..........coocvivririnieiieieie s 43
Gambar 4.2 Diagram Jenis Investasi yang DIMINati ..........ccccooeveiiienincninnnnns 44
Gambar 4.3 Diagram Jenis Media Sosial yang Digunakan.............cccccoeeveenennnnns 45

Xiv



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian...........cccccooveiiiiieiiiii s 73
Lampiran 2 Tabulasi Data Hasil Kuesioner Penelitian...........ccccccoecevveveiieiienns 80
Lampiran 3 Hasil Uji Validitas ..........ccccoveieiiiiiiiie e 99
Lampiran 4 Hasil Uji Reliabilitas ...........ccccoooeiiiiiiiciecece e 106
Lampiran 5 Hasil Statistik Deskriptif ............cccoovviviiiiiieii e 107
Lampiran 6 Hasil Uji Asumsi KIaSiK...........cccoccevviiiiieiieie e 108
Lampiran 7 Hasil Uji HIPOTESIS .........coiviiiiiiiieie e 110

XV



