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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh tourist 

experience dan destination image terhadap revisit intention melalui tourist 

satisfaction sebagai variabel mediasi di Desa Wisata Blue Lagoon Yogyakarta. 

Pada penelitian ini, data diambil dengan pendekatan kuantitatif dengan metode 

kuesioner. Sampel pada penelitian ini sebanyak 110 responden dengan 

menggunakan metode purposive sampling. Teknik analisis data pada penelitian ini 

menggunakan Partial Least Square dengan software SmartPLS 4.1. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa: 1) Tourist experience berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap tourist satisfaction di Desa Wisata Blue Lagoon, 2) 

Destination image berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap tourist 

satisfaction di Desa Wisata Blue Lagoon, 3) Tourist experience berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap revisit intention di Desa Wisata Blue Lagoon, 4) 

Destination image berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap revisit 

intention di Desa Wisata Blue Lagoon, 5) Tourist satisfaction berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap revisit intention di Desa Wisata Blue Lagoon, 6) Tourist 

experience berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit intention melalui 

tourist satisfaction di Desa Wisata Blue Lagoon, 7) Destination image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap revisit intention melalui tourist satisfaction di Desa 

Wisata Blue Lagoon. 
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