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ABSTRAK

Penelitian mengenai pengaruh Kesadaran Halal, Kebiasaan Membeli Produk Halal,
dan Label Halal terhadap Keputusan Pembelian produk Kahf di Kabupaten Sleman
dengan Religiusitas sebagai Moderasi. Menggunakan teknik pengambilan sampel
non probability sampling dengan purposive sampling. Data diperoleh melalui
kuesioner berbentuk Google Form yang disebarkan secara online kepada 100
responden. Analisis data dilakukan menggunakan Structural Equation Modeling-
Partial Least Square (SEM-PLS) dengan program SmartPLS 4.1. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Kesadaran Halal memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk Kahf. Kebiasaan Membeli Produk Halal
juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Selain itu,
Label Halal memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk Kahf di Kabupaten Sleman. Religiusitas berperan sebagai
variabel moderasi yang memperkuat pengaruh Kesadaran Halal terhadap
Keputusan Pembelian. Namun, Religiusitas memperlemah pengaruh Kebiasaan
Membeli Produk Halal terhadap Keputusan Pembelian. Selain itu, Religiusitas juga
memperkuat pengaruh Label Halal terhadap Keputusan Pembelian produk Kahf.
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