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DENGAN RELIGIUSITAS SEBAGAI VARIABEL MODERASI
(Survei Pada Konsumen Kahf di Kabupaten Sleman)

SKRIPSI

Oleh:

NUR SAFRIAN AHMAD

NIM.141210246

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
YOGYAKARTA
2025



	23e307ee43a62e69b92c5e41d6f1c3d067b50facf70c73ab6cc41443b87ee382.pdf

