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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh media sosial
Instagram, brand identity, dan harga terhadap keputusan pembelian tiket pada event
Simak Siar di Daerah Istimewa Yogyakarta. Penelitian ini merupakan penelitian
survei dengan menggunakan kuesioner untuk mengumpulkan data. Populasi dalam
penelitian ini adalah seluruh pengunjung yang pernah membeli tiket event Simak
Siar. Sampel dalam penelitian ini adalah 112 responden. Teknik analisis data yang
digunakan pada penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda melalui
software SPSS versi 30. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa; 1) Media sosial,
brand identity, dan harga secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian tiket event Simak Siar, 2) Media sosial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian tiket, 3) Brand identity berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian tiket, 4) Harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian tiket pada event Simak Siar di

Daerah Istimewa Yogyakarta.
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