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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh ~ Kemudahan Penggunaan,
Kredibilitas, dan Harga terhadap Niat Menggunakan OVO. Sampel penelitian ini adalah
sebagian mahasiswa Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta dengan teknik
purposive sampling untuk memenuhi kriteria yang diinginkan. Metode analisis regresi berganda
digunakan sebagai teknik analisis data disertai dengan SPSS 23 sebagai alat analisis data. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa Kemudahan Penggunaan, Kredibilitas, dan Harga secara
bersama-sama mempunyai pengaruh signifikan terhadap Niat Menggunakan OVO pada
mahasiswa Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta. Sementara Kemudahan
Penggunaan (X1) secara parsial mempunyai pengaruh yang tidak signifikan terhadap Niat
Menggunakan OVO pada mahasiswa Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta,
Kredibilitas (X2) secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Niat
Menggunakan OVO pada mahasiswa Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta,
dan  Harga (Xs) secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Niat
Menggunakan OVO pada mahasiswa Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta.
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