HALAMAN PENGESAHAN
SKRIPSI BERJUDUL

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN ELECTRONIC WORD
OF MOUTH TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA BRAND ERSPO
DIMEDIASI OLEH BRAND IMAGE
(Survei pada Gen-Z di Wilayah Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta)
Disusun Oleh:

P
NIM, 141210194

Telah dipertahankan {i depan dewan penguji pada tanggal 11 April 2025 dan telah

i syarat untuk diterima
Dosen Pembimbing
Dr.Dra. Wisnalmawati, M.M, Dr. Nina Fapari Arif, S.E..M.Si.
NIP. 19620422 199003 2 001 NIP. 19860721 202203 2 001
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