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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh brand
ambassador, harga, dan product quality terhadap keputusan pembelian produk
Somethinc. Populasi dalam penelitian ini adalah Konsumen Somethinc di Daerah
Kabupaten Sleman. Teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability
dengan metode purposive sampling. Data diperoleh dari kuesoner yang disebar
dengan google formulir, dan mendapatkan responden sebanyak 110 responden.
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis deskriptif,
analisis regresi linear berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinasi dengan
menggunakan program SPSS 27. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1)
Brand Ambassador berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk
Somethinc. 2) Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk
Somethinc. 3) Product Quality berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Somethinc. 4) Brand Ambassador, Harga, dan Product Quality
secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk

Somethinc.
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