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ABSTRAK
Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang cepat telah mengubah
berbagai aspek kehidupan, termasuk perilaku belanja konsumen. Dalam industri
kecantikan yang sangat kompetitif, merek-merek seperti Emina menghadapi
tantangan besar dalam menarik perhatian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh live streaming, content marketing, dan social media
influencer terhadap online purchase intention produk Emina pada konsumen
aplikasi TikTok di Daerah Istimewa Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan
teknik  non-probability  sampling dengan metode purposive sampling,
mengumpulkan data primer dari 110 responden yang merupakan konsumen Emina
di TikTok di Daerah Istimewa Yogyakarta. Data dikumpulkan melalui kuesioner
dan dianalisis menggunakan analisis statistik deskriptif dan metode kuantitatif yang
diproses dengan SPSS 23, termasuk analisis regresi berganda, uji simultan, uji
parsial, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa /live
streaming, content marketing, dan social media influencer secara simultan memiliki
pengaruh signifikan terhadap online purchase intention produk Emina pada
konsumen aplikasi TikTok di Daerah Istimewa Yogyakarta. Hasil penelitian juga
menunjukkan bahwa live streaming, content marketing, dan social media influencer
secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap online purchase
intention produk Emina pada konsumen aplikasi TikTok di Daerah Istimewa

Yogyakarta.
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