
 
 

91 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

AB, A. (2018). Citra Destinasi Dan Pengaruhnya Terhadap Intensi Untuk 

Berkunjung Kembali Di Sulawesi Selatan Sebagai Destinasi Pariwisata. 

Sosiohumaniora, 20(3), 207. 

https://doi.org/10.24198/sosiohumaniora.v20i3.14050 

BPS. (2024). Badan Pusat Statistik Provinsi Di Yogyakarta. 09, 1–12. 

Creswell,J. W. (2014). Research design : qualitative, quantitative, and mixed 

methods approache. SAGE Publications. 

Daffa, K. Van, & Ratnasari, I. (2022). Pengaruh Citra Destinasi dan Promosi 

Terhadap Kepuasan Wisatawan di Puncak Sempur Kabupaten Karawang. 

Jurnal Ilmiah Wahana Pendidikan, 8(1), 362–372. 

https://doi.org/10.5281/zenodo.5847407 

Eko Yuli Waluyo, S., Huda, K., & Fitriyani, Z. A. (2022). Pengaruh Destination 

Image dan Harga Terhadap Revisit Intention dengan Kepuasan Pengunjung 

Sebagai Variabel Mediasi di Joglo Park. Jurnal Pendidikan Dan 

Kewirausahaan, 10(3), 833–852. https://doi.org/10.47668/pkwu.v10i3.445 

Fadilah, N. L., & Huda, M. (2024). Pengaruh Storytelling Marketing dan Citra 

Destinasi terhadap Minat Berkunjung Kembali dengan Tourist Satisfaction 

sebagai Variabel Intervening pada Pengunjung Tanaria Park. AKADEMIK: 

Jurnal Mahasiswa Humanis, 4(3), 1136–1147. 

https://doi.org/10.37481/jmh.v4i3.1053 

Ghozali, I., & Latan, H. (2015). Partial least squares konsep, teknik dan aplikasi 

menggunakan program smartpls 3.0 untuk penelitian empiris. Semarang: 

Badan Penerbit UNDIP, 4(1). 

Ghozali, Imam & Latan, Hengky (2017), Partial Least Square: Konsep, Metode, 

dan Aplikasi menggunakan program WarpPLS 5.0, Edisi ke-3, Semarang: 

Badan Penerbit Universitas Diponogoro 

Ghozali, Imam. 2014. Structural Equation Modeling, Metode Alternatif dengan 

Partial Least Square (PLS). Edisi 4. Semarang : Badan Penerbit Universitas 

Diponegoro 

Hair, J.F. et al. (2021) Partial Least Squares Structural Equation Modeling 

(PLSSEM) Using R, Practical Assessment, Research and Evaluation. 

Hair, Jr., J. F., M. Hult, G. T., M. Ringle, C., Sarstedt, & Marko. (2022). A Primer 

on Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM) [3 ed]. In 

Sage Publishing (Vol. 3, Issue 1).



92 
 

 

 

Hair, J. F., Hult M., G. T., Ringle, C. M., &, & Sarstedt, M. (2016). A primer on 

partial least squares structural equation modeling (PLS-SEM). Sage, 390. 

Hair, J. F., Sarstedt, M., Hopkins, L., & Kuppelwieser, V. G. (2014). Partial least 

squares structural equation modeling (PLS-SEM): An emerging tool in 

business research. European Business Review, 26(2), 106–121. 

https://doi.org/10.1108/EBR-10-2013-0128 

Hidayatullah,  arif, Java, E., Widji Astuti, I., Prrtro Drqtemq, E., & Alvianna, S. 

(2021). Mediation Effect of Customer Satisfaction from the Relationship 

between System Qualiff, Information Quali$, and Service Quality towards 

Interests of Tourist Visiting in East Java Park 3. International Journal of 

Innovative Science and Research Technology, 6(1). www.4isrt.com 

Irda, I., Yuliviona, R., & Azliyanti, E. (2019). Pengaruh Islamic Attributes dan 

Quality Service Terhadap Islamic Tourist Satisfaction Wisatawan 

Mancanegara yang Berkunjung di Kota Padang. Syi`ar Iqtishadi : Journal of 

Islamic Economics, Finance and Banking, 3(1), 99. 

https://doi.org/10.35448/jiec.v3i1.5517 

Irfan, A., Mahfudnurnajamuddin, M., Hasan, S., & Mapparenta, M. (2020). The 

Effect of Destination Image, Service Quality, and Marketing Mix on Tourist 

Satisfaction and Revisiting Decisions at Tourism Objects. International 

Journal of Multicultural and Multireligious Understanding, 7(8), 727. 

https://doi.org/10.18415/ijmmu.v7i8.2046 

Joseph F. Hair JR., W. C. B. . B. J. B. . R. E. A. (2010). Multivariate Data Analysi. 

In Polymers (Vol. 12, Issue 12, pp. 1–18). 

https://doi.org/10.3390/polym12123016 

Kotler, P., & Lane Keller, K. (2016). Marketing Management. 

Kurniawan, Agung, Puspitaningtyas, Z. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif. 

Laksana, I. P. G. J., & Ekawati, N. W. (2020). Word of Mouth and Customer 

Satisfaction in Mediating the Relationship Between Service Quality and 

Revisit Intention. American Journal of Humanities and Social Sciences 

Research, 4(9), 19–28. www.ajhssr.com 

Lestari, P., & Yusuf, A. (2020). Analisis Faktor Penentu Minat Berkunjung 

Kembali Pada Destinasi Wisata Taman Limo Jatiwangi Bekasi. Jurnal Ilmu 

Manajemen Dan Akuntansi Terapan (JIMAT), 11(2), 180–195. 

https://doi.org/10.36694/jimat.v11i2.267 

 



93 
 

 

Lopes, S. D. F. (2011). Destination image: Origins, Developments and 

Implications. PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio Cultural, 9(2), 305–

315. https://doi.org/10.25145/j.pasos.2011.09.027 

Malikhah, S., Fadhilah, M., & Welsa, H. (2023). Meningkatkan Minat Berkunjung 

Kembali melalui Kepuasan Konsumen sebagai Variabel Intervening pada 

Pengunjung Domestik Wisata Puncak Becici Yogyakarta. J-MAS (Jurnal 

Manajemen Dan Sains), 8(2), 1814. https://doi.org/10.33087/jmas.v8i2.1479 

Miranti, Sadat, & Monoarfa. (2023). THE EFFECT OF PERCEIVED VALUE 

AND DESTINATION IMAGE ON REVISIT INTENTION THROUGH 

TOURIST SATISFACTION AS A MEDIATING VARIABLE (CASE 

STUDY ON NGLANGGERAN TOURISM VILLAGE). In International 

Journal of Current Economics & Business Ventures (Vol. 1, Issue 3). 

https://scholarsnetwork.org/journal/index.php/ijeb 

Nguyen, X. T. (2020). Factors That Influence the Intentions to Revisit Korea of 

Vietnamese Tourists. 7(4), 247–258. 

https://doi.org/10.13106/jafeb.2020.vol7.no4.247 

Praja, Y. (2023). Peranan Kepuasan Wisatawan Dalam Memediasi Citra Destinasi 

Dan Fasilitas Wisata Yang Berdampak Pada Minat Kunjung Ulang Wisatawan 

Ijen Geopark Bondowoso. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Indonesia, 9(2), 

281–295. https://doi.org/10.32528/jmbi.v9i2.927 

Putri, S. A. F., Wiryaningtyas, D. P., & Anshory, M. I. (2023). Pengaruh Promosi 

Wisata, Kualitas Pelayanan Dan Fasilitas Wisata Terhadap Minat Kunjung 

Ulang Melalui Kepuasan Pengunjung Sebagaivariabel Intervening Pada 

Wisatawankampung Blekok Kabupaten Situbondo. Jurnal Mahasiswa 

Entrepreneurship (JME), 2(9), 2116. https://doi.org/10.36841/jme.v2i9.3623 

Sappewali, A. E., Saleh, H., & Suriani, S. (2022). Analisis Daya Tarik Wisata Dan 

Citra Destinasi Terhadap Minat Berkunjung Ulang Melalui Kepuasan 

Wisatawan. Indonesian Journal of Business and Management, 5(1), 122–132. 

https://doi.org/10.35965/jbm.v5i1.1947 

Selamet, & , Hartoyo, T. S. (2024). Volume 7 No . 1 Tahun 2024 ANALISIS 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT KUNJUNG 123 ITB 

Adias Pemalang. 7(1). 

Sekaran, U., & Bougie, R. (2017). Metode penelitian untuk bisnis: Pendekatan 

pengembangan-keahlian, edisi 6 buku 2. 

Sekaran, Uma & Bougie, Roger. 2019. Metode Penelitian untuk Bisnis II: 

Pendekatan Pengembangan-Keahlian 6th Edition. Jakarta: Salemba Empat. 

Sitepu, E. S., & Rismawati, R. (2021). The Influence of Service Quality, 



94 
 

 

Destination Image, and Memorable Experience on Revisit Intention with 

Intervening Variables of Tourist Satisfaction. In International Journal of 

Applied Sciences in Tourism and Events (Vol. 5, Issue 1, pp. 77–87). 

https://doi.org/10.31940/ijaste.v5i1.2097 

Slamet, R., & Aglis, A. H. (2020). Metode Riset Penelitian Kuantitatif Penelitian 

Di Bidang Manajemen, Teknik, Pendidikan, dan Eksperimen. In Deepublish 

(p. 373). 

Sugiyono, (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

CV. Alfabeta 

Sugiyono, D. (2013). Metode penelitian kuantitatif kualitatif dan R&D. In Penerbit 

Alfabeta. 

Sulistyanda, B., Sulistiyowati, L. N., & Fauzi, R. U. A. (2022). Pengaruh 

Pengalaman Pengunjung Dan Citra Destinasi Terhadap Minat Berkunjung 

Kembali Dengan Kepuasan Sebagai Variabel Mediasi Pada Wisatawan Telaga 

Sarangan. Seminar Inovasi Majemen Bisnis Dan Akuntansi 4, 4(9), 1–12. 

Tjiptono, F. (2019). Pemasaran Jasa Edisi Terbaru. Yogyakarta: Penerbit Andi. 

Undang-Undang Nomor, 15. 

 

  
 

 

 


