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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan bukti empiris mengenai pengaruh 1)
Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh langsung terhadap Citra
Perusahaan, 2) Citra Perusahaan berpengaruh langsung terhadap Minat Beli, 3)
Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh langsung terhadap Minat beli, 4)
Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh secara tidak langsung terhadap
Minat beli melalui Citra Perusahaan sebagai variabel Intervening. Penelitian ini
dilakukan restoran Waroeng Spesial Sambal (SS) cabang kota di DIY. Data yang
dikumpulkan menggunakan teknik kuesioner, sampel akhir sebanyak 120 responden
dengan metode penarikan sampel yaitu non probability method dengan teknik
purposive sampling. Alat analisis dalam penelitian ini adalah analisis jalur (Path
analysis) dengan menggunakan program komputer SPSS 20. Hasil penelitian
menunjukan: 1) Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh langsung dan
signifikan terhadap Citra perusahaan, 2) Citra Perusahaan berpengaruh langsung dan
signifikan terhadap Minat Beli, 3) Corporate Social Responsibility (CSR)
berpengaruh langsung dan signifikan terhadap Minat Beli, 4) Corporate Social
Responsibility (CSR) berpengaruh secara tidak langsung dan signifikan terhadap
Minat Beli melalui Citra Perusahaan sebagai variabel Intervening.
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