HALAMAN PENGESAHAN
Skripsi Berjudul

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN ELECTRONIC WORD
OF MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DIMEDIASI
BRAND EQUITY PADA FASHION H&M
KOTA YOGYAKARTA

DEVI WAHYU NOVITA S
141200059

Telah dipresentasi

Dr. Titik Kusmantini, S.E., M.Si
NIP. 19721021 2021212 004



SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
Yang bertanda tangan di bawah ini saya, menyatakan bahwa skripsi
dengan judul :

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN ELECTRONIC WORD
OF MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DIMEDIASI
BRAND EQUITY PADA FASHION H&M
KOTA YOGYAKARTA

dan diajukan untuk diuji pada hari, Jumat tanggal 06 September 2024 adalah
hasil skripsi.

Dengan ini saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa dalam skripsi ini
tidak menyalin atau meniru dalam bentuk rangkaian atau simbol yang menunjukkan
sebagai tulisan saya sendiri, dan atau tidak terdapat bagian atau keseluruhan tulisan

yang saya salin penulis aslinya.

Apabila saya melakukan hal tersebut di atas, baik sengaja maupun tidak,
dengan ini saya menyatakan menarik skripsi yang saya ajukan sebagai hasil tulisan
saya sendiri ini. Bila kemudian terbukti bahwa saya ternyata melakukan tindakan
menyalin atau meniru tulisan orang lain seolah pikiran saya sendiri, berarti gelar

dan ijazah yang telah diberikan oleh Universitas batal saya terima.
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5. Bapak Drs. Ign Agus Suryono, M.M. selaku Dosen Pembimbing yang
telah memberikan dorongan, motivasi, bimbingan, arahan, saran, serta
koreksi dan tuntunan dalam penyusunan skripsi sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi dengan lancar.

6. Seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebut satu persatu yang telah
membantu dalam penyusunan skripsi ini. Semoga skripsi ini dapat

bermanfaat bagi para pembaca dan semua pihak yang berkepentingan.
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