109

DAFTAR PUSTAKA

Amanda Russel. (2020). The Influencer Code: How to Unlock the Power of
Influencer Marketing (hlm. 192). Hatherleigh Press.

Ardianto, E., & Q-Anees, B. (2014). Filsafat Ilmu Komunikasi (4 ed.). Simbiosa
Rekatama Media.

Atmoko Dwi, B. (2012). Instagram Handbook Tips Fotografi Ponsel. Media Kita.

Bagus Raditya Atmaja, 1., Made Ras Amanda Gelgel, N., & Dewa Ayu Sugiarica
Joni, L. (t.t.). STRATEGI KOMUNIKASI PROGRAM “IKOY-IKOYAN’"’
ARIEF MUHAMMAD DI INSTAGRAM @ARIEFMUHAMMAD.”

Barker, C. (2004). Cultural Studies Theory and Practice. SAGE Publications.

Birowo, M. A. (2004). Metode Penelitian Komunikasi, Teori dan Aplikasi.
Gitanyali.

Brown, D., & Fiorella, S. (2013). Influence Marketing How to Create, Manage,
and Measure Brand Influencers in Social Media Marketing.

Brown, D., & Hayes, N. (2008). Influencer Marketing: Who Really Influences
Your Customers? Elsevier/Butterworth-Heinemann.

Charon, J. M. (2010). Symbolic interactionism : an introduction an interpretation
an integration (10 ed.). Pearson/Prentice Hall.

Enterprise, J. (2012). Instagram untuk Fotografi Digital dan Bisnis Kreatif.
PT. Elex Media Komputindo.

Gerungan, W. A. (2004). Psikologi Sosial (3 ed.). Refika Aditama.

Hadi, S. (2016). Pemeriksaan Keabsahan Data Penelitian Kualitatif Pada Skripsi.
Jurnal Ilmu Pendidikan, 22, 74-79.

Hall, Stuart., & du Gay, Paul. (1996). Questions of cultural identity. Sage.

Hardilawati, W. L., Binangkit, I. D., & Perdana, R. (2019). ENDORSEMENT:
MEDIA PEMASARAN MASA KINI (Vol. 7, Nomor 1).

Irwanto, & Hariatiningsih, L. R. (2019). Identitas Diri pada Media Sosial
(Konstruksi Sosial dan Potensi Rumor Pengguna Instagram). 10, 184—190.
http://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/jkom

Krisnawati, E. (2016). Mempertanyakan Privasi di Era Selebgram.: Masih
Adakah?

Moleong, L. J. (2015). Metode Penelitian Kualitatif. Remaja Rosdakarya.

Nasrullah, R. (2017). Etnografi Virtual (Riset Komunikasi, Budaya, dan
Sosioteknologi di Internet). Simbiosa Rekatama Media.

Pawito. (2007). Penelitian Komunikasi Kualitatif. LKiS Pelangi Aksara.

Piliang, Y. A., & Jaelani, J. (2018). Teori Budaya Kontemporer Penjelajahan
Tanda & Makna. Cantrik Pustaka.

Putri Santoso, A. (2017). Pengaruh Konten Post Instagram terhadap Online
Engagement: Studi Kasus pada Lima Merek Pakaian Wanita. JURNAL
TEKNIK ITS, 6, 217-221.

Putro, F. H. A. (t.t.). The Ist International Conference on Language, Literature
and Teaching PERILAKU PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL DAN
IDENTITAS DIRI (Studi Deskriptif Kualitatif Tentang Perilaku Penggunaan



110

Media Sosial dan Identitas Diri di Kalangan Mahasiswa S1 Jurusan
Komunikasi Universitas Slamet Riyadi Surakarta).
http://www.kompasiana.com/niningrasada/

Rachmawati, F., Rahmawati, D. H., & Wibowo, A. A. (2022). Ikoy Ikoy Digital
Marketing Public Relations Strategy on Instagram. Dalam Advances in
Social Science, Education and Humanities Research (Vol. 672).

Raco, J. R. (2010). Metode Penelitian Kualitatif Jenis, Karakteristik, dan
Keunggulannya. Grasindo.

Ryan, D., & Jones, C. (2009). Understanding Digital Marketing : Marketing
Strategis for Engaging The Digital Generation. Kogan Page Limited.

Sammis, K., Lincoln, C., Pomponi, S., Ng, J., Rodriguez, E. G., & Zhou, J.
(2015). Influencer Marketing for Dummies (1st ed.). Wiley Brand.

Sarwono, S. W. (2005). Psikologi Sosial. Balai Pustaka.

Singh, V. and Dickson, J. (2002) “Ethnographic Approaches to the Study of
Organizations,” in Partington, D. (ed.) Essential Skills for Management
Research. 1 Oliver*s Yard, 55 City Road, London EC1Y 1SP United
Kingdom: SAGE Publications Ltd, pp. 117—

135. doi: 10.4135/9781848605305.n7.

Soekanto, S., & Sulistyowati, B. (2012). Sosiologi Suatu Pengantar. Raja
Grafindo Persada.

Soeprapto. (2007). Interaksi Simbolik. Pustaka Pelajar.

Sugiyono. (2008). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D (4 ed.).
Alfabeta.

Tafesse, W., & Wood, B. P. (2021). Followers’ engagement with instagram
influencers: The role of influencers’ content and engagement strategy.
Journal of Retailing and Consumer Services, 58.
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2020.102303

Tanupabrungsun, S. (2018). Microcelebrity Practices: A Cross-Platform Study
Through a Microcelebrity Practices: A Cross-Platform Study Through a
Richness Framework Richness Framework. https://surface.syr.edu/etd

Taslaud, G. (2023, Maret 25). Top 10 Best Male influencers in Indonesia in 2023.
INSG. https://www.insg.co/en/male-influencer-indonesia/

Turkle, S. (2005). The second self: Computers and the human spirit. MIT Press.

West, R., & Turner, L. H. (2017). Pengantar Teori Komunikasi: Analisis dan
Aplikasi (A. Susila, Ed.; 5 ed.). Salemba Humanika.

Williams, P., & Chrisman, L. (1990). Colonial Discourse And Post-Colonial
Theory: A Reader. Dalam Cultural Identity & Diaspora (Jonathan
Rutherford). Routledge.

Yusuf LN, S., & Nurihsan, J. (2011). Teori Kepribadian (3 ed.). PT. Remaja
Rosdakarya.



