ABSTRAKSI
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui posisi Boosternesia berdasarkan
analisis di tahap pencocokan menggunakan kuadran SWOT. Penelitian juga bertujuan
memberikan formulasi alternatif strategi pemasaran dan BMC yang baru berdasarkan
analisis SWOT dan analisis BMC yang ada pada Boosternesia.

Jenis penelitian ini  adalah penelitian metode campuran dengan
menggabungkan penelitian kualitatif dan kuantitatif. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini menggunakan tiga tahap yaitu tahap input menggunakan matriks IFE
dan EFE, tahap pencocokan menggunakan matriks SWOT dan analisis BMC, tahap
keputusan dengan pembuatan strategi pemasaran dan BMC baru untuk Boosternesia.

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa Boosternesia mampu memanfaatkan
kekuatan dan peluang yang ada untuk meminimalisir ancaman karena posisi
Boosternesia terdapat pada kuadran | yaitu growth oriented strategy.
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dan BMC.
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