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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada fenomena meningkatnya konsumsi produk skincare
pada segmen pria Gen Z di Indonesia, khususnya di kota Yogyakarta. Perubahan
arus globalisasi saat ini berpengaruh terhadap perubahan perilaku pria yang
semula maskulin menjadi metroseksual. Tujuan utama penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh social media marketing, self-image congruence, dan
consumer’s perceived ethicality terhadap purchase intention dengan attitude
toward consumption of product sebagai variabel intervening. Kuesioner
disebarkan kepada pria Gen Z pengguna skincare di Yogyakarta dengan jumlah
responden sebanyak 100 orang dengan rentang usia antara 17—27 tahun. Data
dianalis menggunakan PLS pada software SMART PLS 3.0. Hasil Penelitian
menunjukkan bahwa: 1) Social media marketing dan self-image congruence
berpengaruh langsung dan tidak langsung terhadap purchase intention melalui
attitude toward consumption of product, 2) Attitude toward consumption of
product juga berpengaruh terhadap purchase intention, 3) Consumer’s perceived

ethicality tidak berpengaruh terhadap purchase intention.
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