PENGARUH FITUR APLIKASI, KUALITAS LAYANAN,
PEMBERIAN PROMOSI, DAN CITRA MEREK TERHADAP
TINGKAT TRANSAKSI PENGGUNAAN E-WALLET

SEMENJAK ENDEMI COVID-19

SKRIPSI

Disusun oleh:

DYAH AYUSULISTYANINGRUM

142170041

PROGRAM STUDI AKUNTANSI

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”

YOGYAKARTA

2024



