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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image, nutrition label dan healthy lifestyle
terhadap purchase decision mi instan supermi nutrimi efek moderasi healthy food orientation (Survei di
Daerah Istimewa Yogyakarta). Penelitian ini merupakan penelitian survei. Metode pengolahan data dan
analisis data dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif dan kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen mi instan supermi nutrimi rasa steak ayam di Daerah Istimewa Y oygakarta.
Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik nonprobability sampling dengan metode purposive
sampling. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan Partial Least Square (PLS). Hasil
analisis dalam penelitian ini menunjukan bahwa 1) Brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap purchase decision, 2) Nutrition label berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase
decision, 3) Healthy lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision, 4) Healthy
food orientation memperkuat pengaruh brand image terhadap purchase decision, 5) healthy food orietation

memperkuat hubungan nutrition label terhadap purchase decision.
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