HALAMAN PENGESAHAN

PENGARUH BRAND IMAGE DAN BRAND AMBASSADOR TERHADAP
MINAT BELI YANG BERDAMPAK PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN
PENGGUNA APLIKASI TOKOPEDIA
(Studi Kasus pada Gen Z di Wilayah Daerah Istimewa Yogyakarta)

AKBAR RIZK1 MAULANA
NIM.141200177
Telah dipertahankan di depan dewan penguji pada tanggal 7 Juni 2024 dan

dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterima.

Ketua Penguji Dosen Pembimbing
{ 2/
Dra. Sri Kussujaniatun, M.Si. Dr. Dyah Sugandini, S.E., M.Si.
NIP. 19630505 199003 2 601 NIP. 19710617 202121 2 001
Dosen Penguji 1 Dosen Pengnji 2
Dwi Har; iiaksana, S5.E.. M.M. Dr. Yoga Religia, $.Kom., M.Kom.
NIP. 19590830 202121 1 004 NTP. 19930819{202203 1 010
Mengetahui,

IKetu A Faxusan Manajemen
Fakultas Ekgfiptii-daiBisnis"UPN “Veteran” Yogyakarta

Dii Titik Kusmantini, S.E., M.Si.
NIP. 19721021 202121 2 004

11



