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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui respon calon konsumen tentang green 

marketing mi terhadap purchase intention pada produk ramah lingkungan yang 

dijual di Peppermint Natural and Organics Yogyakarta. Variabel yang digunakan 

green product, green price, green place, green promotion, dan purchase intention. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Metode pengumpulan data 

menggunakan kuesioner yang disebar pada 132 responden yang merupakan warga 

Yogyakarta yang mengetahui adanya Peppermint Natural and Organics dengan 

metode non purposive sampling. Karena responden belum diketahui jumlahnya 

pastinya. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi berganda, anasilis 

Uji t dan Uji F. Hasil penelitian ini menunjukkan bahawa green product, green 

price, green promotion berpengaruh positif terhadap purchase intention. Sedangkan 

green place tidak berpangruh positif terhadap purchase intention. Mungkin ada 

beberapa faktor yang memang membuat green place tidak berpengaruh positif 

terhadap purchase intention. Tetapi peneliti tidak meneliti hal tersebut, diharapkan 

peneliti selanjutnya dapat meneliti fenomena yang green place tidak berpengaruh 

positif terhadap purchase intention.  

Kata Kunci : Green marketing mix, green product, green price, green place, green 

promotion, purchase intention. 
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