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ABSTRAK

Celebrity endorser adalah bagian penting dari strategi promosi dan
kampanye pemasaran suatu produk. Harapannya, citra atau kualitas selebriti
tersebut akan ditransfer ke produk dan menstimulasi penjualan sehingga dapat
meningkatkan Purchase Behaviour dari para konsumen. Tujuan dari penelitian ini
yakni untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser dan green perceived value
terhadap purchase behaviour yang dimediasi oleh green trust oleh konsumen di
Easy Peasy Salad Bar & Healthy Catering. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah causative correlational research dengan melibatkan 175
sampel. Kuesioner menjadi Instrumen dalam penelitian ini dengan menggunakan
19 indikator dari masing-masing variabel. Hasil dari penelitian ini menunjukkan
adanya pengaruh Celebrity Endorser dan Green Perceived Value secara positif dan
signifikan, Green trust secara langsung dinyatakan memiliki pengaruh dan
signifikan dalam memediasi pengaruh Celebrity Endorser dan Green Perceived
Value terhadap Purchase Behaviour, serta Green trust secara langsung dinyatakan
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Behaviour pada
konsumen di Easy Peasy Salad Bar & Healthy Catering.
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