
PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN MELALUI CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING  

(Studi pada Konsumen Pantene Miracle Hair Supplement di Shopee) 

 

SKRIPSI 

 

Disusun dan Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana 

(SI) Ilmu Administrasi Bisnis 

 

Disusun oleh : 

Wulan Rahmawati 

NIM : 152200070 

 

JURUSAN ILMU ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL ‘VETERAN’ 

YOGYAKARTA 

2024 


