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ABSTRAK
Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh kolaborasi merek,

citra merek, dan kesadaran merk terhadap keputusan pembelian pada konsumen
Chatime di Yogyakarta. Sampel yang digunakan berjunlah 100 responden dengan
metode purposive sampling dalam penentuan sampel. Metode analisis data
menggunakan analisis regresi linear berganda dengan program IBM SPSS Staistic
24 dengan pengambilan data menggunakan kuesioner. Hasil Penelitan ini
menunjukkan bahwa 1). Klaborasi Merek, Citra Merek, Dan Kesadaran Merek
secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian pada Konsumen Chatime Di Yogyakarta, 2). Kolaborasi Merek
berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen
Chatime di Yogyakarta, 3). Kesadaran Merek berpengaruh positif signifikan
terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Chatime di Yogyakarta, 3). Citra
merek berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada
Konsumen Chatime di Yogyakarta, 4) Kesadaran Merek berpengaruh positif

signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Chatime di Yogyakarta

Kara kunci: Kolaborasi merek, citra merek, kesadaaran merek, keputusan

pembelian
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ABSTARCT;

This research was conducted aiming to determine the effect of co-branding, brand
image, and brand awareness on purchasing decisions among Consumers Chatime
in Yogyakarta. The sample used was 100 respondents with a purposive sampling
method in determaining the sample. Methods of data analysis using multiple
linear regression analysis with the IBM SPSS Statistics 24 program by collecting
data using a questionnaire. The results of the research show that 1). Co-branding,
brand image, and brand awareness has a significant positive effect on purchase
decisions for Costumers Chatime in Yogyakarta, 2). Co-branding has a significant
positive effect on purchase decisions for Costumers Chatime in Yogyakarta, 3).
Brand Image has a significant positive effect on purchase decisions for Costumers
Chatime in Yogyakarta, 4). Brand Awareness has a significant positive effect on

purchase decisions for Costumers Chatime in Yogyakarta
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