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ABSTRAK 

Tujuan penelitianini adalah untuk menganalisis pengaruh promosi, kualitas produk, 

harga,dan distribusi terhadap keputusan pembelian pada produk Respiro Apparel Riding. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasti dalam penelitian ini 

jumlahnya tak terbatas. Sampel pada penelitian ini berjumlah 100, dimana angka tersebut 

didasarkan pada perhitungan rumus Lemeshow. Responden dalam penelitian ini 

didominasi oleh jenis kelamin laki-laki dengan rentang umur antara 17-25 tahun. 

Responden yang dapat mengisi kuesioner yaitu responden yang pernah menggunakan 

produk Respiro Apparel Riding dan pernah memakainya untuk kebutuhan berkendara 

minimalsatu kali. Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini yakni analisis regresi 

linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif tidak 

signifikan pada variabel promosi terhadap variabel keputusan pembelian. Kemudian 

terdapat pula pengaruh postif signifikan pada variabel kualitas produk, harga, dan distribusi 

terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to analyze the influence of promotion, product 

quality, price, and distribution on purchasing decisions for Respiro Apparel Riding 

products. This research uses a quantitative approach. The population in this study 

is unlimited in number. The sample in this study is 100, based on the calculation of 

the Lemeshow formula. Respondents in this study are predominantly male, with an 

age range between 17-25 years. Respondents who can fill out the questionnaire are 

those who have used Respiro Apparel Riding products and have used them for 

driving purposes at least once. The analysis method used in this research is multiple 

linear regression analysis. The results of this study indicate that there is a non-

significant positive influence on the promotion variable on the purchasing decision 

variable. Then there is also a significant positive influence on the variables of 

product quality, price, and distribution on purchasing decisions. 
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