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Penelitian ini dilakukan untuk menguji dan menganalisis pengaruh
Electronic Word of Mouth (EWOM) dan TikTok Advertising terhadap
Keputusan Pembelian Dengan Brand Awareness Sebagai Variabel
Intervening. Ukuran sampel penelitian sebanyak 40 responden. Teknik
sampling yang digunakan non probability sampling dengan Sampel
Total/Sensus. Analisis Data menggunakan Analisis Statistik Deskriptif dan
Analisis Statistik Inferensial menggunakan metode SEM (Structural
Equation Modelling) dengan menggunakan SmartPLS 4.0.

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa Electronic Word of Mouth
berpengaruh tidak signifikan terhadap Brand Awareness, TikTok
Advertising berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness, Electronic
Word of Mouth berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
TikTok Advertising berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
Brand Awareness berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
Electronic Word of Mouth berpengaruh tidak signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Melalui Brand Awareness, TikTok Advertising
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian melalui Brand
Awareness.
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