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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menjelaskan pengaruh brand awareness, brand 

image, dan promosi terhadap keputusan pembelian baik secara bersama-sama 

maupun parsial. Jenis penelitia ini adalah dengan pendekatan kuantitatif. Populasi 

penelitian ini adalah seluruh pelanggan Traveloka di Daerah Istimewa Yogyakarta 

Tahun 2023 yang pernah menggunakan aplikasi Traveloka. Sampel dihitung dan 

ditentukan sebanyak 100 orang responden menggunakan ixeknik purposive 

sampling dan menggunakan kuisioner sebagai metode pengumpulan data. Analisis 

data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linear 

berganda. Hasil Penelitian membuktikan bahwa variabel brand awareness, brand 

image, dan promosi secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Terdapat pengaruh secara parsial pada variabel brand 

awareness, brand image, dan promosi Terhadap keputusan Pembelian.  
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